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Svenskt Naringslivs kommentarer och inspel kring frdgan om
produktpass

Det ar nu stort fokus bade inom EU och nationellt pa att skapa digitala verktyg i form av ett
produktpass for att kunna tillhandahalla information till konsumenter om produkter. Svenskt
Naringsliv ar positivt till framtagande av digitala verktyg som kan hjalpa féretagen att skapa
Okad transparens och mdjlighet till genomlysning av vardekedjor. Det &r ocksa positivt att
informationen om produkter till konsumenten 6kar for att mojliggora aktiva val. | den cirkulara
ekonomin finns ocksa ett okat behov av att kanalisera information mellan aktorer i varde-
kedjan. Svenskt Naringsliv ser att ett produktpass, ratt utformat och synkroniserat med
befintliga system, skulle kunna bidra aven till detta och darmed underlatta for de cirkulara
affarsmodellerna.

Naringslivet behdver vara en aktiv part i utvecklingen av ett produktpass. Det finns stor
kunskap i naringslivet om information i vardekedjor, befintliga system och vad som kravs for
att ett produktpass ska fungera i praktiken. Det kvarstar en hel del analyser for att sakerstalla
att produktpasset utformas pa ett bra satt och i detta arbete ar naringslivets delaktighet
central.

Svenskt Naringsliv har foljande kommentarer kring utformningen av ett kommande
produktpass:

o Syftet med ett produktpass behdver faststallas av politiken. Politiken behdver
definiera vilka hallbarhetsutmaningar som ska atgardas genom inforande av ett
produktpass. Det ar avgorande for att veta hur produktpasset ska utformas for att ge
onskad effekt. En konsekvensanalys behdver genomforas, baserat pa vetenskapliga
beddmningsgrunder, for att sdkerstalla att investeringar i ett produktpass ar den
mest effektiva atgarden for att Astadkomma den nytta som efterstravas. Syftet med
produktpasset ar ocksa centralt for att definiera vilken information som behoéver inga
i passet. Passet kan ha fler an ett syfte vilket innebér att informationsbehoven kan
skilja sig at.

e Inforandet av ett produktpass maste ske pa EU-niva. For att passet ska fungera
som ett effektivt verktyg gallande informationsspridning i vardekedjor och till
konsument maste ett produktpass implementeras i hela EU, eftersom de flesta
produktfléden idag &r internationella. Ett inforande av ett nationellt produktpass
riskerar att forsvara de cirkulara produktflodena och svenska féretags konkurrens-
kraft och bor darfor inte inféras. Ett utredande arbete kring ett produktpass maste
darfér géras med ansats for tillampning inom hela den inre marknaden. For att
produktpasset ska bli gangbart kravs dven internationell acceptans av systemet
eftersom manga vardekedjor &r globala. Ett produktpass pa EU-nivd maste utformas
sa att det framjar europeiska féretags konkurrenskraft och underlattar handel.



2(4)

Ett produktpass behdver bygga pa regelverk som ar harmoniserade inom EU.
Gallande regelverk maste vara grunden for ett produktpass och informationen
baseras pa befintlig produktlagstiftning, sdsom t ex REACH, RoHS och tillampliga
branschstandarder i Europa. Fér dessa regelverk finns redan standardiserade
system framme for kommunikation av t ex kemikalieinformation i leverantors-
kedjorna. Ovrig information och kriterier i produktpasset, som inte &r baserade pa
regelverk, behover vila pa erkanda vetenskapliga ron.

Standardiseringsorganen och globala standarder b6r anvandas vid
utformningen. For att fa tillforlitlighet till informationen i passet och for att kunna
jamfora produkter pa ett korrekt satt ar det nédvandigt att standardiserade data
anvands baserat pa globala standarder. Standardiserad digital information &ar ocksa
viktigt for att mojliggéra identifikation mellan olika system. Att produktpasset bygger
pa globala standarder ar aven viktigt for att underlatta och inte hindra den globala
handeln. Globala standarder behovs bl a for hur data ska tas fram, hur inrapporte-
ring av data och avlasning av passet ska ske.

Naringslivets delaktighet i utformningen av produktpasset ar avgérande. En
bred dialog och konsultation av utformningen med alla intressenter maste garan-
teras vid utformningen av systemet for produktpass. | processen ar naringslivets
deltagande och inspel centralt. Det &ar naringslivet som ska mata in informationen i
systemet och se till att den halls uppdaterad. Det finns stor kunskap i naringslivet om
information i vardekedjor, befintliga system och vad som kravs for att ett produkt-
pass ska fungera i praktiken.

Ansvar for att ta fram och dela informationen till produktpasset méaste vara
tydligt. Det ar viktigt att foretagen bibehaller kontrollen av sin grunddata. Den som
satter produkten p& marknaden maste likt 6vrig produktlagstiftning dga informa-
tionen och ansvara for att den ar korrekt. Ansvar och skyldigheter behdver vara
tydliga och det behdver framga vilka sanktioner som ska galla for dem som inte
uppfyller detta och underlater att rapportera. Sekretess- och konkurrensfragor méaste
beaktas vid utformningen liksom datafléden i leverantérskedjor.

Vem som &r mottagare och vad informationen ska anvandas till maste styra
utformning och innehall av passet. Detta maste definieras tidigt och utvarderas
vad galler nytta for kunden (dvs inkluderande bade privatkonsument, féretag och det
offentliga). Behoven av information kan variera. For att inte systemet ska bli for
administrativt tungt bor informationen begrénsas till det som &r relevant och nod-
vandigt for syftet, dvs vad som efterfrdgas av kunden och hur informationen kan
tillg&ngliggdras. Om produktpasset ar tankt som en informationsbéarare i en produkts
vardekedja staller det ocksa krav pa hur informationen utformas for att méjliggora
effektiv informationséverforing. Information som har namnts som mdjlig att férmedla
med ett produktpass ar t ex produkters ingdende material, inklusive kemikalier,
méjlighet till reparation och hur produkten ska atervinnas, men informationen méaste
styras av syftet.

Lamplig och rimlig detaljniva pa informationen behdver faststallas. En produkts
vardekedjor kan ofta vara langa och komplexa. Det ar darfor viktigt att hitta ratt
detaljniva for informationen for att hanteringen av information inte ska bli orimligt
komplicerad och administrativt betungande. Vardet av informationen behdver stéllas
mot den hallbarhetsnytta den kan ge. Systemet behdver vara enkelt och anpassat
efter globala vardekedjor.
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Informationen i ett produktpass behdver anpassas efter produkttyp och
synkroniseras med befintliga system. Olika produkter foljer olika regelverk och
information behover darfor variera for olika produkter. Samtidigt ar det viktigt att
produktpasset kan synkroniseras i vardekedjan eftersom information behdver
inhamtas fran tidigare steg i produktens vardekedja. Darfor behover informations-
behoven i vardekedjan definieras for olika produkter. Det finns idag ett flertal bade
frivilliga informationssystem och system som utgar fran europeisk lagstiftning for
information i vardekedjan. Som exempel kan ndmnas byggindustrins Byggvaru-
deklarationer for byggvaror och livsmedelssektorn dér redan ett tydligt och detaljerat
regelverk for information finns p& plats. Det ar viktigt att befintliga system har fortsatt
relevans och att ett eventuellt produktpass kan synkroniseras med dessa. Hur denna
synkning ska ga till behover utredas. Dubbelrapportering maste undvikas och
foretag som redan investerat i system for att samla och sprida information ska inte
missgynnas. Kopplingen till exempelvis SCIP-databasen, dar kraven utgar fran
avfallsdirektivet, behéver tydliggoras.

Det ar viktigt med en fungerande tillsyn, uppfdljning och kontroll. De som gor
ratt och rapporterar det som kravs till produktpasset och tillgangliggor information
om sina produkter ska inte fa en nackdel jamfort med de som inte gor det. Produkter
med ett produktpass kan annars riskera att se mindre miljévanliga ut i jamforelse
med andra produkter fast att sa inte ar fallet. Tillsyn, uppféljning och kontroll maste
ocksa kunna sakerstallas for produkter importerade till EU.

Arbetet med att utforma ett produktpass ar i uppstarten och vi vill passa pa att lyfta
nagra ytterligare fragestallningar som behéver beaktas under arbetet:

o Hur ska det hanteras att all information kanske inte gar att erhalla i en lang
leverantdrskedja? Exempelvis dar underleverantdrer kanske lyder under
annan jurisdiktion.

o Hur ska det hanteras att en slutprodukt kan vara en blandning av ravaror
fran olika producenter och att information darmed kan vara komplex och
svar att redovisa?

o Hur ska information om innehall och “farliga &mnen” i en produkt som i sig
inte innebar nagon risk — hanteras i kommunikationen med konsument?

o Ska kompletterande information kunna lamnas i produktpass om 6nskemal
finns?

o Hur sakerstalls att europeiska tillverkare inte missgynnas med krav pa
produktpass, jamfort med tillverkare fran mindre reglerade regioner?

o Hur ska avvagning mellan affarsméassig hansyn och transparens hanteras?

o Hur sékerstéaller man att utformningen av ett system med produktpass
fungerar pa samma sétt inom olika sektorer?
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Diskussionen om inférande och utformning av produktpass ar i ett inledande skede. Bade i
regeringsunderlagets 73-punktsprogram och i EU:s Green Deal och Circular Economy
Action Plan anges att ett produktpass ska tas fram och i anslutning till detta har ett digitalt
produktpass lanserats som ett mgjligt verktyg. Det finns potential till att ett produktpass kan
bidra till att skapa battre forutsattningar for cirkulara floden i samhallet, bade utifran ett
offentligt-, naringslivs- och konsumentperspektiv. Det skulle bl a kunna underlatta informa-
tionsflodet och sparbarheten i vardekedjan, underlatta materialatervinning i olika tillverk-
ningssteg, Oka tilliten till produkter och bidra till att harmonisera floran av olika mérknings-
system. Svenskt Naringsliv ser dock att det aterstar en del analyser, dels for att avgora
nyttan med ett produktpass och dels fér hur produktpasset ska utformas, for att kunna ta
frdgan vidare.
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