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Remissvar

En strategi fér en inre digitala marknad i Europa (KOM(2015)192 slutlig)

Sammanfattning

Svenskt Naringsliv valkomnar Kommissionens strategi, da naringslivet under flera ar
efterfragat atgarder for att utveckla den digitala dimensionen av den inre marknaden. Det
kommer att bli mycket viktigt att fa med sig saval medlemslanderna som Europaparlamentet
i arbetet med den digitala strategin. For ett exportberoende innovationsland som Sverige ar
det sarskilt viktigt att varna om global frihandel och teknikutveckling. Svenskt Naringsliv
anser att fullbordan av en digital inre marknad &r en central byggsten for att sdkerstalla

foretagens konkurrenskraft pa den globala marknaden.

Sverige har lange legat i framkant vad galler digital utveckling och informations- och
kommunikationsteknik, IKT. Men var position ar hotad och féretagen behdéver tillgang till en
val fungerande marknad, battre kompetensférsdrjning och mdjligheter till datadriven
innovation for att klara konkurrensen. Samtliga omraden i kommissionens strategi for en

digital inre marknad ar mycket viktiga for ett litet exportberoende land som Sverige.

Med detta i beaktande ar det sarskilt viktigt att en europeisk strategi fér den digitala inre
marknaden inte bara bidrar till att Sppna upp de nationella marknaderna inom EU, utan
ocksa ser digitaliseringen i Europa som en del i den globala utvecklingen. Den internationella
dimensionen ar av storsta vikt, da den digitala ekonomin per definition ar global, och ett

europeiskt regelverk maste beakta det. Onskvért vore en principbaserad, teknikneutral
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lagstiftning med regler som inte detaljreglerar varje enskild bransch. Kommissionen har
aviserat att den behoéver utférligare analyser och mer information innan den kan lagga fram

nagra forslag till regelverk. Det anser vi vara helt nodvandigt, med tanke pa den snabba
teknikutvecklingen.

De foreslagna omradena i Kommissionens strategi ar vagt definierade, varfor det ar svart att
lamna detaljerade synpunkter pa dessa. Vissa omraden har fatt sarskilt stort utrymme i
debatten kring den digitala strategin och Svenskt Naringsliv tar tillfallet i akt att kommentera

nagra av dessa sarskilt.

Svenskt Naringsliv stéller sig bakom Kommissionens vilja att 6ka granséverskridande e-
handel inom EU, och instammer i problembilden att olika nationella regler ofta goér det svart
och kostsamt for féretag att sélja till andra EU-lander. Mer harmoniserade regler for moms,
dataskydd och konsumentskydd skulle underlatta sarskilt for sma och medelstora féretag att
gbra gransoverskridande affarer. Det ar dock lika viktigt att implementeringen av reglerna

féljs upp, for att undvika nationell éverreglering med strangare krav, s.k. gold-plating.

Borttagning av oberéttigad geografisk blockering ar en av atgarderna som foreslas i
Kommissionens strategi. Svenskt Naringsliv haller med om att konsumenter inte ska
diskrimineras pa grund av nationalitet, i enlighet med Tjanstedirektivets artikel 20. Men da
det fortfarande rader delade meningar kring hur artikel 20 ska tolkas, ar det riskabelt att

foresla ett forbud mot geografisk blockering.

Innan man kan férbjuda oberattigad geografisk blockering kravs en diskussion om vad som
avses med beréattigad blockering. Det finns manga orsaker till att féretag erbjuder olika utbud
eller prissattningar. Daribland kan ndmnas olika regler fér copyright, sdsongsrea och
sarskilda sprakkrav pa etiketter. Olika marknadsférutsattningar som sasongsbetonad
variation pa efterfrdgan. Ekonomiska orsaker som uppkommer av extra
verksamhetskostnader, kostnader kopplade till sérskild nationell lagstiftning eller hdga
leveranskostnader p.g.a. avstand mellan féretag och konsument. Dessa berattigade skal for

olika behandling &r delvis ett resultat av kvarvarande hinder pa den inre marknaden.

I sammanhanget vill vi sarskilt nAmna momskranglet som forsvarar féretagens forsaljning,
oavsett bransch. For bade varor och tjanster finns behov av en gransoverskridande
omsattningstréskel, en EU-momsportal med samlad momsinformation per

medlemsstat, férbattring av registrerings- och betalningssystemet mini-one-stop-shop,
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MOSS, dar aven forsaljning av varor bér kunna hanteras samt férenklade och férbattrade
arkiv- och faktureringsregler. De nya momsreglerna fér telekommunikations-, sandnings- och

elektroniska tjanster maste férenklas.

Hur och var féretagsbeskattning ska ske i mer generella termer ar en fraga som diskuteras
flitigt internationellt (jfr diskussionen om BEPS). En destinationsbaserad bolagsskatt skulle
leda till ett omfattande skattebortfall fér Sverige samtidigt som svenska bolag skulle fa hégre

skatter. Aven i fortsattningen maste utvecklandet av IP-rattigheter, finansiering, risktagande

samt strategiska affarsbeslut ha betydelse fér var foretag beskattas. Detta galler dven den
digitala ekonomin.

Aven fragor rérande delningsekonomin och sa kallade digitala plattformar behandlas i
strategin och Kommissionen ska genomfdéra en dvergripande analys av natplattformarnas
roll pa marknaden. Det bor framhallas att plattformar bidrar till effektivisering och
produktivitetstillvaxt i den digitaliserade ekonomin. Med tanke pa det regelférbattringsarbete
som pagar, bér Kommissionen skapa regler som ar andamalsenliga. Svenskt Naringsliv
valkomnar darfor ett fortydligande av vad Kommissionen avser med begreppet digital
plattform. EUs konkurrenslagstiftning erbjuder verktyg for att garantera att féretag pa den
inre marknaden verkar pa lika villkor. Det finns saledes ingen anledning att skapa sarskild
lagstiftning som syftar till att begransa féretags majlighet till innovativa affarsmodeller.
Daremot understryker vi vikten av enhetlig tilldmpning av nuvarande konkurrenslagstiftning

for att sakerstalla konkurrens pa lika villkor.

Datafléden ar en fundamental del av globala vardekedjor, och en data-driven ekonomi
baserad pa innovation ar en av nycklarna till féretagens globala konkurrenskraft. Darfor ar
det av storsta vikt att data tillats fléda fritt Over granserna och inte begrénsas av patvingad
lokalisering. Foretag kan inte genomféra affarer éver landsgranser utan att flytta data.
Datadverféringar ar lika vasentliga for sma och stora féretag och oavsett branschtillhdrighet.

Svenskt Naringsliv valkomnar darfér Kommissionens initiativ om ett fritt fléde av data.

Grunden for att gora dataflddet stabilt och sékert ar investeringar i utbyggd nétinfrastruktur

och IKT-teknik. Har bor strategins férslag stimulera utbyggnad, utan att trénga undan

privata investeringar.

Val fungerande mobilt bredband ar en foérutsattning for foretagande i alla delar av landet.

Och med tanke pa det starkt 6kande behovet av datatrafik blir tillgangen till radiospektrum
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allt mer central. Den inre digitala marknaden kommer behdva en gemensam strategi for att

fa till stand en effektiviserad spektrumférvaltning, vilket Kommissionen foreslar.

For att gora strategins fokus pa tillvéxt majlig bor EU arbeta aktivt for att underlatta insamling
och anvandningen av data och s.k. stordata, snarare an att begransa majligheten att
anvanda dessa i den kommande dataskyddsférordningen, GDPR. Sverige har idag en
innovationsdrivande lagstiftning pa omradet som snarare behover forstarkas an férsvagas
om tillvaxtmalen ska kunna uppnas. Tillgang till stordata med hog kvalitet &r synnerligen
viktigt for innovativ forskning och framvaxten av nya produkter och tjanster i de flesta
branscher. En ny lagstiftning maste givetvis vara balanserad for att uppratthalla

konsumenternas fértroende for féretagens datahantering.

| 6vrigt anser Svenskt Naringsliv att huvudfokus for en strategi for den digitala inre
marknaden bor vara att skapa en gemensam och for omvarlden éppen marknad. Istallet for
att stifta lagar for att stdnga ute icke-europeiska storféretag, bor vi verka for att europeiska
foretag far sa bra féretagsklimat och stor hemmamarknad som mgjligt. Detta kombinerat
med internationella frihandelsavtal starker féretagens konkurrenskraft och darmed vart

valstand.

Goran Norén Carolina Branby



