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1.0 Logotyp
Primar

D

SVENSKT NARINGSLIV

—_—

Logotypen far inte anvandas i mindre storlek &n

23 millimeters bredd for lasbarhetens skull.

Logotypen ar den viktigaste enheten i Svenskt Néaringslivs
identitet och ska alltid anvdndas som avsandare i var
kommunikation. Genom att konsekvent folja de riktlinjer
som géller for logotypen bibehaller vi ett professionellt
uttryck som forstarker bilden av Svenskt Naringsliv,

darfor far logotypen aldrig férandras eller manipuleras.

Logotypen far endast anvidndas i de versioner som visas
i denna manual. Logotypen far heller inte anvandas i
I6pande text. For engelsk version se sida 8.

Logotypen finns att ladda ner pa:

www.svensktnaringsliv.se/om oss/grafisk-profil.

SVENSKT NARINGSLIV


http://www.svensktnaringsliv.se/om_oss/grafisk-profil

5 Svenskt Naringsliv
Grafisk identitet

Grafisk manual
Version 1/ 2021

11 Logotyp
Anvandning

PRIMAR ANVANDNING

Den morkbla logotypen anvander vi med férdel mot vit eller ljusbla bakgrund. Kan ocksé placeras pa nagon av véra
fargtoner 15% av SN Orange. Den vita logotypen anvander vi mot mérkare bakgrunder, kan ocksa anvandas pa morka
bildpartier. Vid applicering pa bilder ar det viktigt att logotypen framstar i god kontrast darfor far logotypen aldrig

placeras pa ett bildparti utan mérkbla opacitet 50%

SEKUNDAR ANVANDNING

£

SVENSKT NARINGSLIV

PLACERING

£

SVENSKT NARINGSLIV SVENSKT NARINGSLIV: SVENSKT NARINGSLIV

EJ TILLATET

£

SVENSKT NARINGSLIV

£

SVENSKT NARINGSLIV

£

SVENSKT NARINGSLIV
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1 .2 Log otyp Anvand i forsta hand den primara logotypen pa féregaende sida. | vissa fall kan dessa sekundara versioner bli
nddvandiga. Den liggande logotypen anvands dar utrymmet inte racker till for att anvanda den priméra logotypen t.ex. i
S e ku N d a r sidhuvudet i Powerpoint. Den svartvita logotypen anvands i 1-fargstryck. | vissa undantagsfall kan man anvanda vingen

utan text sa lange den priméra eller sekundara logotypen finns med pa samma enhet.

SEKUNDAR LOGOTYP 1-FARGSTRYCK VINGEN

-

SVENSKT NARINGSLIV

£ SVENSKT NARINGSLIV

4= SVENSKT NARINGSLIV

SVENSKT NARINGSLIV

£ SVENSKT NARINGSLIV

Logotypen far inte anvandas i mindre storlek dn

35 millimeters bredd for lasbarhetens skull
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1 3 Logotyp For att skydda logotypens visuella integritet ska den alltid omges Var frizon ar baserad pa bokstaven S i Svenskt Naringsliv dar
" av en fri yta dér inga andra grafiska element far ligga. Frizonen vi anvénder bokstaven for att berakna frizonen bade vertikalt
Fr| ZoNn ar ett minimum — ju mer fri yta som finns runt logotypen desto och horisontellt. Observera att frizonen skiljer sig beroende
tydligare trader den fram. Frizonen géller ocksa som minsta péa logotypens storlek. Nedan visas principen for frizonen runt
avstand till ytterkanten pa den yta dar logotypen ska placeras. logotypen.
FRIZON PRIMAR LOGOTYP FRIZON SEKUNDAR LOGOTYP

FRIZON MED PAYOFF

... SVENSKT NARINGSLIV. .

A

SVENSKT NARINGSLIV

FORSAKRINGSINFORMATION
_______ - FOR ARBETSGIVARE ______

. Y [P

R
'
'
'
'
'
'
'



8 Svenskt Naringsliv Grafisk manual
Grafisk identitet Version 1/ 2021

1 4 Log otyp Anvands endast i engelsksprakigt material. Anvand i forsta hand den priméra engelska logotypen. Den liggande
" logotypen anvands endast i undantagsfall dar utrymmet inte racker till for att anvanda den primara logotypen t.ex. i

Internationell

PRIMAR ENGELSK LOGOTYP

sidhuvudet i Powerpoint. Svartvit logo anvands i 1-fargstryck.

1-FARGSTRYCK

SVENSKT NARINGSLIV

SWEDISH ENTERPRISE

SEKUNDAR ENGELSK LOGOTYP

£ ,///é

SVENSKT NARINGSLIV SVENSKT NARINGSLIV

SWEDISH ENTERPRISE SWEDISH ENTERPRISE

SEKUNDAR ENGELSK LOGOTYP. 1-FARGSTRYCK

Z SVENSKT NARINGSLIV

SWEDISH ENTERPRISE

4= SVENSKT NARINGSLIV

SWEDISH ENTERPRISE
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Vi ar inblandade i en stor méngd samarbeten som paverkar bilden av Svenskt Naringsliv. Om vi vet
1.5 Logotyp

hur samarbetet ska utformas och om vi ar noggranna med att félja riktlinjerna har vi en méjlighet att

S amma rbete N paverka hur vi uppfattas.

& relationer

HUVUDAVSANDARE

LIKVARDIG PARTNER

MEDLEMSFORETAG

e Svenskt Naringslivs grafiska riktlinjer tillampas genomgaende

e Svenskt Naringslivs logotyp boér placeras i den Ovre delen

o Samarbetet visas grafiskt och placeras i nagot av de nedre hérnen.
e En text som férklarar relationen mellan oss och véara partners ska

alltid finnas, t.ex. "l samarbete med”

e’

SVENSKT NARINGSLIV

Ditia quid mod
quatiure cum

Udit millupt inversped quatemolorum dis corepelit, sus, tem. As
qui ut poristist apicima gnisci aut fugitatiate di officab oriam, ex
expliam, sitaspient quas si sam est pe volorpore plique se qui

ed

&
S)h Skatteverket

e En neutral design anvands
e Ingen av parternas varumarke ska vara mer framtradande
o Sikerstall att riktlinjer for logotypens frizon efterlevs

o En forklarande text kan anvandas, t.ex. "En gemensam satsning av”

2022-12-31

CXERIBUSI

Udit millupt inversped quatemolorum

dis corepelit, sus, tem. As qui ut poristist
apicima gnisci aut fugitatiate di officab
oriam, ex expliam, sitaspient quas si sam
est pe volorpore plique se qui

£

SVENSKT NARINGSLIV

Foéreningen Svenskt Naringslivs medlemmar ar arbetsgivareférbund
och branschféreningar. De har mojlighet att visa upp sitt
medlemskap pa t.ex. sin hemsida genom att anvanda var

medlemsféretagslogotyp.

Medlemsforetag i

SVENSKT NARINGSLIV

Medlemsféretag i

é SVENSKT NARINGSLIV
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-~ Svenskt Naringslivs fargpalett ar framtagen for att skapa enhetlighet samt dynamik mellan varma
2.0 Farger ,, aoen o o
och kalla toner. De varma fargerna anvands i huvudsak som accentféarger ihop med de blagra

P r| m a r grundfargerna. De roda tonerna i SN Rod anvandas endast i diagram och tabeller.

SN Orange SN Réd SN Mérkbla SN Stal

CO M52 Y96 KO C12 M94 Y93 K3 C86 M62 Y47 K46 C66 M43 Y35 K20
R234 G143 B18 R177 G47 B38 R51 G65 B78 R98 G113 B127
#EA8F12 #B12F26 #33414E #62717F

PMS — 3588C / 137U PMS — 1797C / 3546U PMS — 7545C / 2168U PMS — 7544C / 7545U

SN Marin

C93 M73 Y55 K70
R30 G38 B46
#1E262E

PMS - 296C / 296U

SN Ljusbla SN Kramvit

C8 M3 Y4 KO C2 M2 Y3 KO
R239 G242 B245 R250 G249 B247
#EFF2F5 #FBFAF8

30% 30%
PMS - 656C / 656U

15% 15%

SN Silver

C16 M7 Y7 KO
R222 G228 B234
#DEE4EA

PMS — 538C / 538U
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2 1 F - Bra kontrast ar viktigt i diagram och grafer darfér har vi tagit fram nagra komplementfarger som endast
A1 Farger ra kontrast ar .. v tagit fram n nentrarger .
far anvandas i diagram och grafer. T.ex. nar man anvander diagram i trycksaker, digitalt eller i Powerpoint.

Komplement
till grafer

SN Lila SN BIa SN Gron SN Morkgron

C50 Mé68 Y31 K16 C76 M20 Y13 K1 C70 MO Y51 KO C92 M31 Y65 K23
R121 G89 B116 R91 G155 B195 R113 G179 B150 R52 G107 B92
#795974 #5B9BC3 #71B396 #346B5C

C1 M10 Y64 KO C16 MO Y11 KO
R247 G225 B123 R227 G239 B233
#F7E17B #E3EFE9

C18 M32 Y100 Ké
R195 G163 B37
#C3A325

C35 M44 Y100 K30
R133 G111 B37
#856F25

C29 M45 Y17 K1
R179 G151 B174
#B396AE

C58 M73 Y40 K35
R92 G68 B87
#5C4457

C89 M36 Y21 K6
R57 G121 B161
#3979A1
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2.2 Farger
Fargkombination

PRIMAR FARGKOMBINATION SEKUNDAR FARGKOMBINATION
Denna fargkombination sakerstaller Svenskt Naringslivs évergripande farguttryck nar ett fatal Dessa fargkombinationer anvands pa mer komplexa enheter dar fler designelement finns
designelement finns att tillga. att tillga. Anvands t.ex. pad webbplatsen, trycksaker, rapporter och informationsgrafik.

SN Mérkbla SN Orange

SN Ljusbla SN Orange

SN Morkbla SN Stal SN Orange 15%
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2.4 Farger
Diagram
& Grafer

Bra kontrast &r viktigt i diagram och grafer. Valj farger utifran angivna fargkoder och férsok alltid

anvanda var primara farg SN Orange i alla grafer och diagramer.

Merparten av 20—64-aringarna ar
sysselsatta, 5 procent ar arbetslésa och 13
procent hor inte till arbetskraften enligt AKU.

Majoriteten av de senare studerar heltid, ar

fortids- eller alderspensionarer eller sjuka.

Merparten av 20—64-aringarna ar
sysselsatta, 5 procent ar arbetslésa och 13
procent hor inte till arbetskraften enligt AKU.

Majoriteten av de senare studerar heltid, ar
fortids- eller alderspensionarer eller sjuka.

» B IV
Jili
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3.0 Monster

Vara grafiska element kompletterar var logotyp och anvands for att skapa en hdgre igenkénning utanfér sjalva
varumarket. Monstret kan nyttjas for dekorelement pa produkter, i presentationer, vaggar och trycksaker. Ménstret
ar baserat pa var vinge och ska alltid vara utfallande pa den yta dar den ligger. Linjetjockleken ska harmonisera med

ovriga element vid samma yta.




Typografi
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4 O Typog rafi Svenskt Naringslivs typsnitt for rubriker och kortare texter heter Lab Grotesque och anvéands bade i tryckt och digitalt
" material. Lab Grotesque anvands for stora rubriker, ingresser, mellanrubriker, bildtexter, text i diagram och grafer,

P r| m a r paginering, fotnoter och bylines. For langre texter i t.ex. rapporter anvands typsnittet Sabon. Se sida 19.

Vart typsnitt kommer i olika vikter och
anvands I tryckt och digitalt material. Vi
anvander Lab Grotesque Black i rubriker

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO

123456789 #?2+=/%"€&("-.,A

LOPANDE TEXT VERSALER

Vi vill 6ka forstaelsen for foretagens verklighet och

arbetar for att alla foretag i Sverige ska ha basta

mojliga forutsattningar for att verka och vaxa. Vi LAB GROTES Q UE
vill 6ka forstéelsen for foretagens verklighet och s o M VER SA LER

arbetar for att alla foretag i Sverige ska ha béasta

mojliga forutsattningar for att verka och vaxa...
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H For langre textgrupper, i tryckt material, anvander Svenskt Naringsliv typsnittet Sabon. Det kan anvandas i rapporter
41 Typografi . ,, . e venst e "
eller i broschyrer. Sabon ar ett klassiskt typsnitt som ar kant for att vara lattlast.

Primar

[ lingre textgrupper i tryckt material t.ex.
rapporter eller broschyrer sa anvinder vi
Sabon som ar ett lattlast typsnitt.

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
123456789#2+=/%"€&("-.,N

LOPANDE TEXT KURSIVT

Vi vill 6ka forstaelsen for foretagens verklighet
och arbetar for att alla foretag i Sverige ska

ha basta mojliga forutsattningar for att verka Sabon som

och vixa. Vi vill 6ka forstielsen for foretagens kurSZUt
verklighet och arbetar for att alla foretag...
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H Vi anvander oss endast av vart sekundéra typsnitt Arial nar vi jobbar i Microsoft Office och jobbar med interna
4.2 Typografi , e oomoer e rommarmed
dokument i t.ex. Word och PowerPoint nér Lab Grotesque inte ar tillgangligt. Det sekundéra typsnittet &r en s.k.

Se ku N d a r systemfont, som aterfinns i alla datorer oavsett plattform.

Vart sekundara typsnitt Arial anvands
endast nar Lab Grotesque inte ar
tillgangligt.

KARAKTARER

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaao
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
123456789!#7?+=/%"€&( -.,A

LOPANDE TEXT VERSALER

Vi vill 6ka forstaelsen for foretagens verklighet och

arbetar for att alla foretag i Sverige ska ha basta
e . e ARIAL SOM

mojliga forutsattningar for att verka och vaxa. Vi

vill 6ka forstaelsen for féretagens verklighet och VERSALER

arbetar for att alla foretag i Sverige ska ha basta

mojliga forutsattningar for att verka och vaxa...
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4.3 Typografi

Exempel

anvandning

Print

Huvudrubrik

Lab Grotesque Black
Teckenstorlek: 35 pkt
Radavstand: 38 pkt

Ingress

Lab Grotesque Regular
Teckenstorlek: 12 pkt
Radavstand: 18 pkt

Mellanrubrik

Lab Grotesque Black
Teckenstorlek: 11 pkt
Radavstand: 14 pkt

SVENSKT NARINGSLIV

Fakta om loner

och arbetstider

Detta &r en ingress med platshallartext. Huidem audam pultudees mandiis

consul unt. Opuline quam rem Patum pat. es con acriptiaesi iam. Habefex

ne que nondam ut aperei sictusquos ilissil hor auctuam cotilnem es sintea

non dis ex nos, quo pere coente patquidiumus viridem.

Unga utbildar sig
parten av de un r i skolan och

sig for

sa. I alders
gruppen finn 4 18 000 unga som varken

arbetar eller studerar.

Narmare 6 miljoner i dldrarna 20—64 ar

els:

5 procent a 13 procent hér inte
till arb ften e KU. Majoriteten av de

senare studerar hel fortids- eller alderspen-

eltagandet har

Stegvis 6vergang till pension
I aldrarna 65-74 ar dr 195 000

och sy tningsgraden i gruppen har under

0-talet 6kat med 5-10 procentenheter. I
r 195 000 sysselsatta,
den i gruppen har under
med 5-10 procentenheter.
I dldrarna 65-74 ar dr 195 000 sysselsatta,
i gruppen har under

10 procentenheter.

Utvecklingen av foretag
Merparten av de anstéllda finns inom privat sek-
varierar over tid. Under
1990-talet f¢

illda relativt konstant, for att sedan aterigen
Under hela perioden 1990-2018 har antalet
lida inom privat

ner eller 24 procent. I aldrarn:

Brédtext

Sabon Roman
Teckenstorlek: 10 pkt
Radavstand: 14 pkt
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4.4 Typografi
Exempel
anvandning
Digital

RUBRIKER DESKTOP

H1

Lab Grotesque Bold
Teckenstorlek: 44 px
Radavstand: 52 px

H2

Lab Grotesque Bold
Teckenstorlek: 28 px
Radavstand: 36 px

H3

Lab Grotesque Bold
Teckenstorlek: 24 px
Radavstand: 32 px

H4

Lab Grotesque Bold
Teckenstorlek: 20 px
Radavstand: 28 px

H5

Lab Grotesque Bold
Teckenstorlek: 18 px
Radavstand: 24 px

Digitalt anvander vi oss bara av Lab Grotesque. Fér en mer omfattande anvéndning av digitalt material se var stylguide har

Svenskt Naringsliv ar foretagsamhetens
rést i Sverige

Ett biittre foretagsklimat och drmed ett battre Sverige. Det &r vart uppdrag.

Sa tar féretagen Sverige ur krisen
Svenskt Naringsliv lanserar idag ett brett atgardspaket for att 4 fart pa Sverige.
Okade satsningar pa forskning och utveckling, ett vél fungerande elsystem och sankt

Lead (ingress)

Lab Grotesque Regular
Teckenstorlek: 24px
Radavstand: 36 px

Paragraph (brédtext)
Lab Grotesque Regular
Teckenstorlek: 18 px
Radavstand: 28 px



Gridsystem
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5.0 Gridsystem
Omslag

En grid &r en tva-dimensionell struktur bestaende av ett antal vertikala och horisontella axlar som SATSYTA
anvands for att strukturera upp innehall i form av text, bilder och rutor. For att ge ett homogent
intryck oavsett format, har vi i vart évergripande designsystem en vertikalt och horisontellt struktur

dar vi delar in ytan i tolv delar. P& s& séatt far allt vi gor likartade proportioner.

Omslag Staende A4

Liggande format A4

SIDA

Satsytans bredd utgérs av 10 kolumner
Satsytans hojd utgors av 10 rader

GRID
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5.1 Gridsystem
Exempel

Omslag Exempel Rapport A4

For att lattast skapa ett omslag med var snedskurna
detalj sa dela upp ytan i 12 delar bade vertikalt och
horisontellt, dra sedan formens vanstra hérn ned till
nasta stodlinje. Nedan visas principen foér marginaler
géallande A4 stadende och liggande format. | ett stdende

format ska logotypen alltid centreras och i ett liggande

format ska logotypen alltid placeras i det vanstra hornet.

£

SVENSKT NARINGSLI

4

Alltid utfallande vinge

Vingens lagsta punkt

Observera att logotypens frizon ar annorlunda i ett <ioa cRID
liggande format tillsammans med den sneskruna formen.

Var vinge anvands som en grafisk detalj och ska alltid

vara utfallande, i ett stdende format ska vingens hogsta

punkt alltid tacka fyra vagrata stodlinjer och i ett liggande

format sex stodlinjer. Vingens lagsta punkt ska linjeras

med den forsta stodlinjen.

Liggande format A4

4

VENSKT NARINGSLI

Vingens hogsta punkt




Bilder
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6.0 Bildsprak
och visuell
tonalitet

Bilder &r en viktig del i var kommunikation och ska anvandas
for att fortydliga och forstéarka det vi kommunicerar. Svenskt
Naringslivs bilder ska préaglas av ett och samma bildsprak
for att skapa igenkanning och formedla ratt kansla. Ett

gemensamt bildsprak hjalper till att profilera oss.

Att vi har ett bildsprak betyder inte att alla bilder ska

se ut pa ett sarskilt satt. Det handlar inte om att bilder
behover ha samma filter eller beskaras likadant, utan det
viktiga ar att vara medveten om de budskap och kanslor

som bilderna férmedlar.

Tank pa det har vid val av bilder:

e S3 ofta som mojligt en medlemsféretagare i sin
verksamhet pa bild. Det kan ocksa vara medarbetare pa
medlemsféretag.

e Bilderna ska ge en positiv kdnsla och visa pa kraften
och gladjen som finns i att vara foretagare.

e Vara bilder ska visa pa den stora bredd som finns bland
vara 60 000 medlemsféretag. Efterstrava géarna att
visa medlemmar fran flera av vara sektorer; industri,
tjanster, handel, hotell och restaurang, transporter och
byggindustri och installation.

e Foretagsamma manniskor &r av alla mojliga aldrar, kon,
har olika bakgrund och lever i alla delar av Sverige.
Anvand bilder som férmedlar det!

e Genre- och miljobilder ska kdnnas autentiska och inte

ge en kansla av "reklam”.

Vara bilder ska vara levande och kdnnas autentiska.
Bilderna ska ge en positiv kansla och forstarka budskapet
att det ar féretagsamma méanniskor som bygger och
utvecklar Sverige. Vi &r stolta 6ver vara medlemsforetag

och det ska markas i vara bilder!

Nagra saker att undvika:

e Arrangerade, konstlade bilder som inte kanns
autentiska.

e Frilagda bilder.

e Bilder pa foretagare som inte &r medlemmar i Svenskt

Naringsliv.

Godkéanda bilder finns att ladda ner frén var bildbank via
Sintra.
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6.1 Exempelbilder

LT ﬁﬁ"
e~




Presentationer
och rapporter

Rapport
Powerpoint
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7 O Ra pporter Nedan visas exempel pa vara rapporter.
-

ekase - bland alla OECD-linder s
ad gallee nojdhet med

’ R ———
fara mot strommeni en fors, men
MARGINALER 1-KOLUMN X ménga v kan faktiskt gora en
it propp om det behovs. Gér vi
Samman biir i sta
SVENSKT NARINGSLIV ot

Overkant: 40 mm
Underkant: 26 mm

N7 |

strande Medan

Inre: 26 mm

Yttre: 54 mm
Spalter: 1

eltioner

Spaltmellanrum: 0

VSKT NARINGSLIV Bakgrundnformation

et et eromartit v s restatondin G

bete
finlindsks och mexikanska lirare var n

STODLINJER

Spaltmellanrum:
4.233 mm
10.286 mm

EN KRAFT ATT BYGGA VIDARE PA

Lararnas évergripan-
de ndjdhet och status

For att

MARGINALER 2-SPALT

Fakta om Iéner )
och arbetssatt

Overkant: 40 mm

P —— 49
Underkant: 26 mm s o LoweurvecrNe ndenthonge s
59483
Inre: 26 mm
Yttre: 26 mm § 1994252
// 86%

s ronerac

Spalter: 2 7 7
Spaltmellanrum: 4.233 mm

Jand ala OECD-lnd
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71 Powerpoint

SVENSKT NARINGSLIV

| aterstartas"

SEPTEMBER 2020

Foretagsamma manniskor och
konkurrenskraftiga foretag i
gemenskap leder Sverige till

6kat valstand

Svenskt Naringslivs presentationer ska utformas i om det typsnittet inte finns tillgdngligt s& anvands
enlighet med den grafiska profilen for att skapa stark vart sekundara typsnitt Arial. For fargskalor, se var
igenkanning. Darfor finns det en mall fér Powerpoint. fargpalett. Se alltid till att utga fran Svenskt Naringslivs
For startsidor finns ett antal fardiga templates med Powerpointmall. Mallen finns tillgédngliga att ladda ner pa:
olika bildlésningar. Typsnittet som anvands i vara www.svensktnaringsliv.se/om _oss/grafisk-profil

presentationer &r vart primara typsnitt Lab Grotesque,

Varfor medlem i
- Svenskt Naringsliv?

Vilka fordelar finns det
med att vara medlem i
Svenskt Néaringsliv?

Vi arbetar med opinionsbildning och
kunskaps- spridning, utvecklar nya idéer
och tar fram konkreta férslag fér att skapa
bittre villkor for foretagsamheten.

Det &r svart att vara ett I6v
och fara mot strémmenien
fors, men ménga I6v kan
faktiskt gora en lite propp
om det behévs. Gar vi

samman blir vi starkare.

Gabriella Nisson, Fretagare AB

En unik kombination —
for féretagsamheten i Sverige

Svenskt Naringsliv &r féretagens foretradare i Sverige.
Vi arbetar for att alla foretag i Sverige ska ha basta méjliga forutséttningar.

60 000 1800 000 49
MEDLEMSFORETAG MEDARBETARE MEDLEMSORGANISATIONER
»
ail =" &%
REPRESENTERAR LANGSIKTIGT RESURSER SOM
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Nedan visas exempel p& Svenskt Né&ringslivs visitkort.

8.0 Kontorstryck
Visitkort

Visitkort nationellt Visitkort internationellt Visitkort lokalt

SVENSKT NARINGSLIV

Bengt Bengtsson
PROJEKTLEDARE

bengt. 1sktnari iv.se
D: 08-553 430 23

M:070-123 45 67

T:08-553 430 00
Storgatan 19
114 82 Stockholm

svensktnaringsliv.se

SVENSKT NARINGSLIV

SWEDISH ENTERPRISE

Bengt Bengtsson

PROJECT LEADER
bengt.bengtsson@swedishenterprise.se
D: +46-8-553 430 23

M:+46-70-123 45 67

T: +46-8-553 430 00

Storgatan 19
SE-114 82 Stockholm

swedishenterprise.se

SVENSKT NARINGSLIV

Bengt Bengtsson
PROJEKTLEDARE
bengt.bengtsson@svensktnaringsliv.se
D: 08-553 430 23

M: 070-123 45 67

Regionkontor Falun
T: +46-23-58158

Olandsgatan 6
Box 1958,79119 Flaun

svensktnaringsliv.se
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8.1 Kontorstryck
Kuvert

Nedan visas exempel pa kuvert i C4 och C5 format. Malldokument kan bestéllas av cathrine.ruud@svensktnaringsliv.se

Kuvert C4

£

SVENSKT NARINGSLIV

Kuvert C5
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8.2 Kontorstryck
korrespondenskort

Nedan visas exempel pa korrespondenskort i A5-format.
Malldokument kan bestallas av cathrine.ruud@svensktnaringsliv.se

SVENSKT NARINGSLIV

08-553 43000
Storgatan 19, 114 82 Stockholm

svensktnaringsliv.se
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8.3 Kontorstryck
Block

Nedan visas exempel pa block i A5-format. Bestélls genom xxxx@svensktnaringsliv.se

Spiralblock A5

=

SVENSKT NARINGSLIV

Block linjerat C4

D

SVENSKT NARINGSLIV

svensktnaringsliv.se




Video

Logotyp
Namnskyltar
Bakgrunder




38 Svenskt Naringsliv
Grafisk identitet

Grafisk manual
Version 1/ 2021

9.0 Video
Logotyp

Svenskt Naringslivs logotyp ska alltid anvéndas konsekvent i film och far endast anvandas i de versioner som visas

nedan. Animationen kan bestaéllas av cathrine.ruud@svensktnaringsliv.se
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9 1 V'd For att sakerstalla Svenskt Naringslivs grafiska identitet i video ska vara digitala namnskyltar (lower thirds) anvandas.
. iaeo ) . s
Malldokument kan bestallas av cathrine.ruud@svensktnaringsliv.se.

Namnskylt

Jan-Olof Jacke

VD, SVENSKT NARINGSLIV

|

Jan-Olof Jacke

VD, SVENSKT NARINGSLIV
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9.2 Video
Bakgrunder

Bakgrund 1

Animerade versioner av vara grafiska element kan anvands for att skapa en igenkanning. Nedan visas tva animationer
for anvandning som bland annat pausbilder eller kapitelinledare i presentationer. Animeringen som ar baserat pa var

vinge och kan bestéllas av cathrine.ruud@svensktnaringsliv.se

Bakgrund 2
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10.0 Eventenheter
Badges &
Lanyards

Nedan visas exempel pa badges och lanayrd for event, med tydligt typograferade namn pa framsidan och

eventprogram pa baksidan.

L
—

SVENSKT NARINGSLIV

<<First name>>

<<Last name>>
<<COMPANY>>

£

SVENSKT NARINGSLIV

JGRAM

Neque porro quisquam est qui dolorem

<<First name>>

Dolorem ipsum quia dolor sit amet

<<Last name>>
<<COMPANY>>

Speaker name

Break

Quisquam est qui dolorem

Dolorem ipsum quia dolor sit amet

Speaker name

Networking Lunch

Porro quisquam est qui dolorem

Speaker name

Dolorem ipsum quia dolor sit amet

Speaker name
Break

Quisquam est qui dolorem

Speaker name

Wifi: XXXX2020

£

SVENSKT NARINGSLIV

PROGRAM

09.30 Neque porro quisquam est qui dolorem
Speaker name

Dolorem ipsum quia dolor sit amet
Speaker name

Quisquam est qui dolorem
Speaker name

Break

Dolorem ipsum quia dolor sit amet
Speaker name

Networking Lunch

Porro quisquam est qui dolorem
Speaker name

Dolorem ipsum quia dolor sit amet
Speaker name
Break

Quisquam est qui dolorem
Speaker name

—"

SVENSKT NARINGSLIV

Wifi: XXXX2020

()
W/ (]

SVENSKT NARINGSLIV
)GRAM

Neque porro quisquam est qui dolorem

<<First name>>

<<Last name>>
<<COMPANY>>

olorem ipsum quia dolor sit amet

rem ipsum quia dolor sit amet

ername
/ Networking Lunch
uisquam est qui dolorem
ame

uisquam est qui dolorem

—r”

Wifi: XXXX2020 SVENSKT NARINGSLIV

SVENSKT NARINGSLIV

<<First name>>
<<Last name>>
<<COMPANY>>
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101 Eventenheter

Rollups

SVENSKT NARINGSLIV

Foretagsamma
manniskor och
konkurrenskraftiga
féretag i gemenskap
leder Sverige till
6kat valstand.

£

SVENSKT NARINGSLIV

Foretagsamma
ménniskor och
konkurrenskraftiga
féretag i gemenskap
leder Sverige till
6kat valstand.

Nedan visas flera exempel pa rollup-design med och utan budskap.

SVENSKT NARINGSLIV

Foretagsamma
manniskor och
konkurrenskraftiga
féretag i gemenskap
leder Sverige till
6kat valstand.

£

SVENSKT NARINGSLIV

Lorem ipsum dolor
sit amet, consec
tetur adipiscing elit.

SVENSKT NARINGSLIV
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10 2 Eventen heter Nedan visas flera exempel pa pylon-design med och utan budskap.
-

Pyloner

=y

SVENSKT NARINGSLIV

Foretagsamma
manniskor och
konkurrenskraftiga
foretag i gemenskap
leder Sverige till
6kat valstand.

£

SVENSKT NARINGSLIV

Foretagsamma
manniskor och
konkurrenskraftiga
féretag i gemenskap
leder Sverige till
6kat vélstand.

=

SVENSKT NARINGSLIV

Foretagsamma
manniskor och
konkurrenskraftiga
foretag i gemenskap
leder Sverige till
6kat valstand.

A~ —

SVENSKT NARINGSLIV SVENSKT NARINGSLIV

Lorem ipsum dolor
sit amet, consec
tetur adipiscing elit.

Lorem ipsum dolor sit amet, consec
tetur adipiscing elt.
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10.3 Eventenheter
Backdrops

Nedan visas flera exempel pa backdrop-design. Backdrops kan anvéndas som grafiska inramningar for t.ex.

massmontrar eller som bakgrunder for foto och film.

==

SVENSKT NARINGSLIV

SVENSKT NARINGSLIV

=

SVENSKT NARINGSLIV

SVENSKT NARINGSLIV
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L&rarnas oévergripan-
de ndjdhet och status

SVENSKT NARINGSLIV

sersrise

Utvalda events

Férdjupande
webbinarium om
Sveriges framtida
elsystem

8 8 okober 11001200
@ Liesinds

Darfér Svenskt Naringsliv

Hislpen friSusnskt Niciaosiv och

nskt Naringsliv ar foretagsamhetens
i Sverige

S tar féretagen Sverige ur krisen
St s rsr 00t et Mg 0t 5 S
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.
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<<First name>>

<<Last name>>
<<COMPANY>>




