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Om I'an kl n g en 2016 SVENSKT NARINGSLIV

o Svenskt Naringsliv har rankat foretagsklimatet sedan
2001

o Arets ranking baseras pa enkatsvar fran 31 400
foretagare som gett sin syn pa foretagsklimatet i den
egna kommunen

7 860 svar |
| |anet

50 proce!

o Svarsfrekvensen ar 48 procent

o Hela rankinglistan med detaljer och statistik finns pa
www.foretagsklimat.se

FORETAGSKLIMAT / SVENSKT NARINGSLIV Kontakt | Logga in

HEM




Rankingens olika delar

Statistik

1. Marknadsforsoérjning 2015
2. Kommunalskatt 2016

3. Entreprenader 2014

4. Andel i arbete 2014

5. Foretagande 2015

6. Nyforetagsamhet 2015
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SVENSKT NARINGSLIV

Enkatsvar

1. Kommunens service till féretagen
2. Tillampning av lagar och regler
3. Tillgang till kompetens
4. Konkurrens fran kommunen
5. Infrastruktur
a. Vdgnat, tag och flyg
b. Tele-och IT-nat
6. Attityder fran

a. Allmanheten

b. Tjansteman

c.  Kommunpolitiker
d. Media

e. Skolan

Enkatsvar

Sammanfattande omddme om
foretagsklimatet i kommunen
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Kommunens attityder till foretagande  svenskrwarasuv

Utmarkt

Mycket bra

Bra

Godtagbart

Inte helt godtagbart

Daligt

— Topplan Sverige m Kronobergs lan

Kronoberg 3,8

Kronoberg 3,6

Kommunpolitikernas Tjansteméannens
attityder attityder

(+/-) = Foérandring jamfort med 2015 Kronobergs I4n



Ovriga attityder till féretagande

Utmarkt

Mycket bra

Bra

Godtagbart

Inte helt godtagbart

Daligt

£

SVENSKT NARINGSLIV

m Kronobergs lan

6 - — Topplan Sverige
5 _
4 Jonkoping 4,1 Jonkoping 4,0 o
Jonkdping 3,8
3,9
3 _
2 _
(+/- 0)
1 _
Allmanhetens Skolans Medias
attityder attityder attityder

(+/-) = Foérandring jamfort med 2015

Kronobergs lan
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Information och dlalog SVENSKT NARINGSLIV
Utmarkt 6 - — Topplan Sverige m Kronobergs lan
Mycket bra 5 4
Bra 4 A Jonkoping :

Kronoberg 3,5 Kronoberg 3,4

Godtagbart 3 A

Inte helt godtagbart 2 -

Daligt 1 -

Dialog med Kommunens Foretagens egna
kommunledningen information initiativ

(+/-) = Foérandring jamfort med 2015 Kronobergs Ian
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Kommunens myndighetsutovning SVENSKT NARINGSLIV
Utmarkt 6 - — Topplan Sverige m Kronobergs lan
Mycket bra 5 4
Bra 4 ] ws s .

Jonkoping 3,5 Jonkoping 3,6
Godtagbart 3 - 3,3 Jonkaping 3,0
Inte helt godtagbart 2 - [
or: (+/- 0)
Daligt 1 -
Service till TillAmpning av Upphandling
foretagen lagar och regler

(+/-) = Foérandring jamfort med 2015 Kronobergs lan
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Kompetensforsorjning och infrastruktur svewskrwarmesuy

Utmarkt

Mycket bra

Bra

Godtagbart

Inte helt godtagbart

Daligt

6 - — Topplan Sverige m Kronobergs lan
5 _
4 - Gotland 3,9
Skane 3,7

3 Jonkoping 3,1
2 _
1 _

Tillgang till medarbetare Vagnat, Tele- och

med relevant kompetens tag och flyg IT-nat

(+/-) = Foérandring jamfort med 2015 Kronobergs Ian



Sammanfattande omdome /

- L an SVENSKT NARINGSLIV

Jonkopings lan
Kronobergs lan
Hallands lan
Varmlands lan
Stockholms lan
Sddermanlands lan
Skane lan

Vastra Gotalands lan
Orebro lan
Dalarnas lan
Uppsala lan
Vasternorrlands lan
Ostergoétlands I1an
Blekinge lan
Kalmar lan
Vasterbottens lan
Vastmanlands lan
Jamtlands lan
Norrbottens lan
Gavleborgs lan

Gotlands lan
1 2 3 4 5 6
Daligt Inte helt  Godtagbart  Bra Mycket bra Utmarkt
godtagbart

Kronobergs lan



Sammanfattande omddme - /

FO retag S StO I I ek SVENSKT NARINGSLIV
0 anst | Y
| Sverige
-5 anst |
_ m Kronobergs lan
25 anst |y
26:50 anst . Y
51-100 anst. |
Fler & 100 anst |
1 2 3 4 5 6
Daligt Inte helt ~ Godtagbart  Bra Mycket bra Utmarkt

godtagbart

10
Kronobergs lan
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AretS VlktlgaSte ﬂyheter SVENSKT NARINGSLIV

® Tre Stockholmskommuner i topp: Solna vinner rankingen for nionde aret i rad tatt foljd av
Sollentuna och Nacka

Av de 15 kommuner med 6ver 100 000 invanare ar det endast tre som forbattrar sin
rankingplacering

T

av tio foretag ligger i den fijardedel kommuner som backar mest i rankingen. Endast var
e foretag ligger 1 den fjardedel kommuner som klattrar mest
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® \/annas i Vasterbotten klattrar 107 placeringar i rankingen vilket ar mer &n nagon annan
kommun. Vimmerby i Kalmar lan sjunker flest placeringar.

® Sex av Sveriges 21 lan far nya kommuner pa férstaplatsen
® Flera kommuner nar sina rankingmal, bland annat Rattvik (Topp 50) och Kalmar (Topp 100)

® Skinnskatteberg i Vastmanland ersétter Hallefors pa bottenplaceringen
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StOFSta kOmmunerna baCkaI’ SVENSKT NARINGSLIV

Stockholm 923 516

Malmo 322 574

Linkoping 152 966

Orebro 144 200

Norrkoping 137035

Umea 120777

Boras 108 488

Eskilstuna 102 065




Alla enkatfragor £

T| N g S I’yd S kO mmun SVENSKT NARINGSLIV
Enkatfraga 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 | 2016 | Fo6réandring
Sammanfattande omddme 155 67 116 127 161 122 115 202 203 -1
Allmé&nhetens attityder 91 93 79 76 138 107 93 136 85 ,1\ 51
Skolans attityder 139 133 134 198 228 178 179 183 89 ¢ 94
\*f:rrl‘(‘;::;eh”est:rén kommunens 92 59 198 162 175 84 89 181 | 124 A 57
Kommunpolitikers attityder 128 54 103 90 151 101 120 204 159 'f‘ 45
Service till foretag 155 60 119 64 198 149 157 237 215 '1‘ 22
Medias attityder 83 137 131 195 233 208 180 256 I 215 4 41
Tillampning av lagar och regler 118 62 106 95 164 114 91 247 222 4‘ 25
Tele- och IT-nét 290 289 289 287 285 258 239 184 I 223 “' 39
Tjanstemé&nnens attityder 151 66 93 86 156 90 98 218 228 “' 10
Vagnat, tdg- och flygforbindelser 227 224 209 211 220 213 201 232 I 232 I 0
. l':"oer;]jsgi;zre med relevant 238 200 210 212 233 157 202 219 | 243 V 24




Alla statistikfaktorer
Tingsryds kommun

A

SVENSKT NARINGSLIV

Faktor 2008 2009 2010 2011
Kommunalskatt 104 127 123 125
Entreprenader 170 175 157 138

Foretagande 124 119 132 117

2012 2013 2014 2015 | 2016 @ Forandring
114 97 128 111
109 96 105

153 143 170



Rankingutveckling Tingsryds /
kO m m U ﬂ SVENSKT NARINGSLIV
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Alla enkatfragor

Lessebo kommun

Enkatfraga

Sammanfattande omddme

Konkurrens fran kommunens
verksamheter

Vagnat, tag- och flygforbindelser
Medias attityder

Tele- och IT-nat
Tjanstemannens attityder

Kommunpolitikers attityder

Service till foretag
Tillampning av lagar och regler

Skolans attityder

Medarbetare med relevant
kompetens

Allmanhetens attityder

£

SVENSKT NARINGSLIV

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 | 2016 | Forandring

110

179

63

63

153

139

e

112

179

255

251

231

84

96

80

130

165

92

133

76

171

278

148

216

81

43

95

85

214

59

112

75

220

242

251

199

133

103

88

109

148

108

106

86

174

280

265

181

177

217

82

219

183

200

216

184

239

269

225

268

233

77

61

199

164

198

228

146

198

284

192

275

232

137

46

208

63

213

213

210

263

285

282

281




Alla statistikfaktorer
Lessebo kommun

e

SVENSKT NARINGSLIV

Faktor 2008 2009 2010 2011
Nyforetagsamhet 56 244 269 275
Kommunalskatt 128 159 154 207

Foretagande 237 237 251 241

2012 2013 2014 2015 | 2016 @ Forandring

164 141 202 267 112

Vv 17

195 168 213

246 266 265
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Rankingutveckling Lessebo kommun
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Alla enkatfragor £

AlveSta ko mmun SVENSKT NARINGSLIV
Enkatfraga 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 | 2016 | Fo6réandring

Sammanfattande omdéme 144 96 135 170 109 93 192 224 144 | 4\ 80
Véagnat, tag- och flygférbindelser 20 12 22 16 2 7 21 8 3 | ,1\ 5
Tele- och IT-néat 200 182 173 163 79 112 161 94 80 ‘ ¢ 14
Medarbetare med relevant 268 142 102 140 57 99 117 180 | 95 ‘ A g5
kompetens
Tjanstemannens attityder 149 73 123 130 69 78 173 238 106 ‘ 'f‘ 132
Allmanhetens attityder 140 53 132 115 64 108 118 161 106 | '1‘ 55
Service till foretag 149 74 137 120 119 100 207 218 I 120 | 'f‘ 98
Konkurrens frankommunens 59 g4 g9 go 76 69 174 179 | 135 | N ag
verksamheter
Kommunpolitikers attityder 195 105 159 145 99 80 232 268 I 153 ‘ 'f‘ 115
Tillampning av lagar och regler 105 57 157 131 106 106 174 263 172 | 'f‘ 91
Skolans attityder 284 220 279 113 153 133 231 277 I 181 | 4 96

Medias attityder 146 71 158 61 169 196 172 183 199 \J' 16




Alla statistikfaktorer ﬂé

A|V88ta kO m m U n SVENSKT NARINGSLIV

Faktor 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 | 2016 | Fo6randring

| | Vv 12

106

Marknadsforsorjning 73 74 77 78 82 86 98 94

Andel i arbete 37 42 41 63 77 96 111 133 Vv 4

Nyforetagsamhet 165 262 118 148 86 175 167 184 Vv 2
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Rankingutveckling Alvesta kommun SVENSKT NARINGSLIV
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Alla enkatfragor £

Almhults Kommun SVENSKT NARINGSLIV
Enkéitfréga 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 | 2016 | Fo6réandring

Sammanfattande omdéme 63 66 87 109 66 92 141 175 140 4\ 35
Konkurrens fran kommunens 17 111 27 62 59 100 76 79 84 “' 5
verksamheter
Vagnat, tag- och flygforbindelser 148 111 124 113 79 104 78 47 100 \} 53
Allmanhetens attityder 77 44 108 73 75 90 115 104 156 “' 52
Tele- och IT-nat 266 217 216 220 203 212 188 167 159 “ 'f‘ 8
Tillampning av lagar och regler 92 127 77 103 65 81 149 115 160 “' 45
Service till foretag 77 97 125 82 a7 169 161 137 I 170 “’ 33
Kommunpolitikers attityder 36 109 100 105 82 134 194 169 170 “' 1
Tjansteméannens attityder 61 151 86 136 141 153 239 166 I 185 “' 19
Skolans attityder 80 63 38 174 47 172 236 128 207 “' 79
MISBENIEE G 285 224 87 181 155 206 230 240 I 218 || Ao
kompetens
Medias attityder 122 39 84 106 91 166 261 181 238 \J' 57




Alla statistikfaktorer %,é

AI m h U ItS kO m m U n SVENSKT NARINGSLIV

Faktor 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 | 2016 | Fo6randring

| I
Marknadsforsorjning 9 16 14 14 12 15 15 16

Kommunalskatt 33 54 53 54 51 79 118 102

Entreprenader 96 147 140 156 166 162 163 122 * S7

Vv 32
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Rankingutveckling Almhults kommun  svexsrnarmasuv
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Alla enkatfragor
Ljungby kommun

£

SVENSKT NARINGSLIV

Enkatfraga

Sammanfattande omdéme
Service till foretag
Tjanstemannens attityder

Kommunpolitikers attityder

Konkurrens frAin kommunens
verksamheter

Tillampning av lagar och regler

Tele- och IT-nat

Medarbetare med relevant
kompetens

Skolans attityder

Allmanhetens attityder

Vagnat, tag- och flygforbindelser

Medias attityder

49

34

55

45

108

52

248

263

149

72

226

153

a7

24

32

43

117

38

224

182

117

65

234

116

20

27

19

20

115

53

222

40

55

47

219

122

62

34

64

42

112

32

201

155

127

90

205

194

180

67

106

161

194

150

214

136

178

131

272

258

161

151

143

173

140

176

193

141

210

210

232

283

74

41

39

69

134

90

167

140

89

133

203

248

38

21

19

32

155

65

57

116

25

82

188

136

42
29
38
41
87
98

I 100

120

I 141

150
I 197

255

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 | 2016 | Forandring



Alla statistikfaktorer
Ljungby kommun

—

SVENSKT NARINGSLIV

Faktor 2008 2009 2010 2011
Andel i arbete 21 22 16 28
Marknadsforsorjning 70 76 92 111

Entreprenader 181 185 193 237

2012 2013 2014 2015 | 2016 @ Forandring

| I
33 36 41 49 50 V1

115 110 112

231 175 158
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Rankingutveckling Ljungby kommun SVENSKT NARINGSLIV
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Alla enkatfragor £

Upledlnge kommun SVENSKT NARINGSLIV
Enkéitfréga 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 | 2016 | Fo6réandring
Sammanfattande omdéme 214 135 88 85 53 42 56 89 33 | 4\ 56
Konkurrens fran kommunens 122 52 19 40 23 24 36 11 9 '1‘ 2
verksamheter
Kommunpolitikers attityder 206 141 80 35 22 35 55 63 34 ‘ 4\ 29
Tjansteméannens attityder 229 143 61 37 27 36 57 104 40 ‘ 4‘ 64
Allmanhetens attityder 121 174 55 43 48 45 46 44 62 “' 18
Service till féretag 239 183 71 51 52 74 125 194 68 | 'f‘ 126
Tillampning av lagar och regler 157 127 54 53 48 45 136 104 I 72 | 4‘ 32
Medias attityder 235 236 93 111 111 78 94 171 121 | 4‘ 50
Medarbetare med relevant 250 137 67 190 144 139 175 154 I 158 \
kompetens
Skolans attityder 104 173 42 119 85 153 156 200 194 | 'f‘ 6
Tele- och IT-nat 277 285 275 219 226 208 258 265 I 239 | 'f‘ 26
Vagnat, tag- och flygforbindelser 220 244 225 207 186 211 219 233 240 \" 7




Alla statistikfaktorer
Uppvidinge kommun

—

SVENSKT NARINGSLIV

Faktor 2008 2009 2010 2011
Marknadsforsorjning 53 46 57 58
Foretagande 62 63 48 43
Kommunalskatt 161 192 185 181

2012 2013 2014 2015 | 2016 | Forandring
54 56 55 55 Vv 2
57 97 106 89 Vv 43

171 143 187

Vv 19



Rankingutveckling Uppvidinge
kommun ss/{
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Alla enkatfragor
Markaryds kommun

£

SVENSKT NARINGSLIV

En kéitfréga 2008 2009 2010 2011
Sammanfattande omddme 9 15 4 8 10 8 3
Konkurrens fran kommunens 6 38 2 15 5 8 19
verksamheter
Kommunpolitikers attityder 8 13 9 8 9 11 2
Service till foretag 15 12 7 11 10 11 9
Tjanstemannens attityder 18 20 9 10 12 27 15

Tillampning av lagar och regler 26 22 8 28 18 15 22
Skolans attityder 18 40 73 21 18 11 8

Allmanhetens attityder 42 30 56 56 17 63 17

Medarbetare med relevant

91 24 55 113 61 38 52

kompetens

Vagnat, tdg- och flygforbindelser 221 192 189 228 221 221 121
Medias attityder 17 28 111 97 67 95 66
Tele- och IT-n&t 165 123 187 156 155 199 168

15

47

35

55

146

2012 2013 2014 2015 | 2016 | Forandring

1 Vo
1 A7
1 0
2 Vi1
3 \ 21
5 V3
I 5 | A4
12 | As
|31 ‘ 4 16
76 V41
|118 V 63
158 V12




Alla statistikfaktorer
Markaryds kommun

—

SVENSKT NARINGSLIV

Faktor 2008 2009 2010 2011
Foretagande 56 34 45 53
Kommunalskatt 59 83 81 80

Entreprenader 148 160 234 213

2012 2013 2014 2015 @ 2016 @ Forandring
56 70 56 56 | 58 | Vv 2

| o
73 55 88

198 195 197



Rankingutveckling Markaryds //é
kO m m U n SVENSKT NARINGSLIV
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Alla enkatfragor £

VaXJ O kO mmun SVENSKT NARINGSLIV
Enkatfraga 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 @ Forandring
Sammanfattande omdéme 20 56 38 39 25 34 32 30 16 | 4\ 14
Tjanstemé&nnens attityder 20 71 62 33 48 18 38 33 15 | ,1\ 18
Kommunpolitikers attityder 23 61 63 29 33 17 35 27 15 ‘ A 12
Allmanhetens attityder 36 69 59 78 33 25 29 35 28 ‘ 4‘ 7
Service till foretag 23 57 69 50 45 38 44 42 36 ‘ 'f‘ 6
Skolans attityder 189 161 155 120 50 77 86 38 45 “’ 7

Tele- och IT-nét 43 84 80 88 34 10 15 40 I 52 V12
Medarbetare med relevant 14 50 14 104 27 47 57 22 62 “, 40
kompetens

Tillampning av lagar och regler 56 45 86 51 49 54 67 55 I 68 “’ 13
Konkurrens fran kommunens 1,5 159 148 126 153 70 149 91 78 || A 13
verksamheter

Medias attityder 64 88 102 87 98 113 143 76 I 99 “’ 23
Véagnat, tag- och flygférbindelser 66 87 112 100 90 71 93 77 112 \J' 35




Alla statistikfaktorer
Vaxjo kommun

A

SVENSKT NARINGSLIV

Faktor 2008 2009 2010 2011
Kommunalskatt 40 67 64 64
Andel i arbete 28 24 31 56

Nyforetagsamhet 143 130 79 96

2012 2013 2014 2015 | 2016 | Forandring
57 46 60 51 Vv 3
58 52 63

123 56 71
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Rankingutveckling Vaxjo kommun SVENSKT NARINGSLIV
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A“a kOmmuner | KrOnObergS Ian SVENSKT NARINGSLIV

Ranking 2016 Forandring fran 2015

Markaryd 27

Ljungby

Alvesta 139

Tingsryd 200
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M er O m fO I'etag S kl | m at SVENSKT NARINGSLIV

www.foretagsklimat.se

@ Nyhetsbrev ”Aktuellt om foretagsklimat”
—

n Vi som vill ha battre foretagsklimat

y @Foretagsklimat
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