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Hej!

Nu nér 2016 ars kalender ligger i papperskorgen och
en ny, frasch kalender for 2017 hanger pa vaggen ar
det sdkert manga av er som blickar framat mot ett
nytt spannande ar. Det gor dven vi pa
Gymnasium.se, men innan vi lagger allt fokus pa aret
som ligger framfor oss ténkte jag att det kunde vara
intressant att blicka tillbaka pa det gangna aret.

Arets Gymnasiebarometer &r som vanligt fullproppad
med statistik och trender. Vilka program och
inriktningar har varit mest eftersokta? Hur stor andel
av eleverna far ingen aterkoppling nér de kontaktar
en skola? | Gymnasiebarometern redovisar vi nyheter,
planer for framtiden, tips om hur du ska jobba med
sociala medier och annat matnyttigt.

Under hosten och vintern har vi bland annat
genomfort tva undersokningar i en ny serie som vi
valt att kalla for “Gymnasierapporten”. Tanken &r att
dessa undersokningar ska belysa @mnen som ska ge
er som ar verksamma inom gymnasieskolan storre
insyn i malgruppens tankar och funderingar kring
gymnasierelaterade fragor. | Gymnasiebarometern
har vi plockat russinen ur kakan och presenterar
nagra intressanta fynd for er.

Med det 6nskar vi pa Gymnasium.se er alla ett
framgangsrikt utbildningsar och hoppas att
Gymnasiebarometern kan fungera som en kalla till
saval information som inspiration for er.

Erik Appelberg, Kommunikationschef

Enk ﬂ/a/ae/ée/?
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Kontaktinformation:

+46 (0)8 509 106 30
info@gymnasium.se
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VI PA GYMNASIUM.SE

Pa Gymnasium.se ar vi just nu atta personer som arbetar med att hjalpa ungdomar hitta ratt gymnasieutbildning genom var
hemsida. Vilket program hade vi valt om vi fick vilja gymnasium idag?

ERIK APPELBERG Estetiska programmet

- Estetik & media
KOMMUNIKATIONSCHEF En kombination av hogskolebehdrighet och

erik.appelberg@gymnasium.se amnen som ar hogaktuella

Handels- och administrationsprogrammet

- Handel & service EMMA SANDBERG
Med facit i hand hade det hjélpt mig tidigt i FORSALJNINGSCHEF
karriaren i mitt yrkesval och jag hade garna

aven studerat utomlands ett &r emma.sandberg@gymnasium.se

WILLIAM MOHAMMADI Naturvetenskapsprogrammet
- Naturvetenskap
KEY ACCOUNT MANAGER For att plugga vidare till Iakare, det ar ett
william.mohammadi@gymnasium.se yrke som det alltid &r brist p&

Handels- och administrationsprogrammet

- Administrativ service PETER MARKSTROM
Jag hade lart mig ménga saker om mitt SENIOR ACCOUNT MANAGER
nuvarande yrke som det istéllet tog flera ars

erfarenhet att lara mlg peter.markstrom@gymnasium.se

International Baccalaureate

SUSANNA CASSMER For att kunna fordjupa mig i engelska, ha en
KOMMUNIKATOR internationell skolmiljé och vara forberedd
for universitetsstudier, bade i Sverige och
susanna.cassmer@gymnasium.se utomlands

Naturbruksprogrammet CHRISTINE JANSSON
- Djur e
Tank att fa lara sig om och omge sig med KOMMUNIKATOR
gulliga djur under hela sin gymnasietid! christine jansson@gymnasium.se

Estetiska programmet

MADELEINE HANSEN - Estetik & media

KOMMUNIKATOR For mojligheten att jobba digitalt och
estetiskt, samtidigt som jag far en hogs-
kolebehaorighet

madeleine.hansen@gymnasium.se

Restaurang- och livsmedelsprogrammet

iesospikoniitod ALBIN ALLDEN
For att jag alskar kakor, tartor, bullar och KOMMUNIKATOR

andra sotsaker. Jag &r dock morgontrott sa
det kanske skulle ha varit jobbigt, men vart albin allden@gymnasium.se
anda!
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VARFOR GYMNASIUM.SE?

Gymnasium.se har vaxt sig storre for varje ar sedan starten, nagot vi saklart ar oerhort stolta over.

Under Gymnasium.se:s forsta hela verksamma kalenderar, ar 2007, hade vi i snitt 28 000 besok i

manaden. Nu, néra pa ett decennium senare, kan vi konstatera att vi under det gangna aret haft over

167 000 besok i snitt varje manad.

Nér vi ska forklara Gymnasium.se och varfér var
tjanst &r sa bra finns det liksom inget battre att bérja
prata om &n just trafiken. For ar det nagot vi gor,

och alltid har gjort bra - sa ar det att fa relevanta
besokare att hitta till oss (Ias er).

Vi maste prata om s6kmotoroptimering

Styrkan med Gymnasium.se &r inte bara att vara
besdkare hittar till oss, utan ocksa hur de hittar till
oss. Vi arbetar med sdkordsoptimering, och har sa
gjort sedan starten for tio ar sedan. Tio ar kan lata
som en lang tid, men &n idag &r sékmotor-
optimering - eller SEO som det férkortas pa
engelska, ett relativt outforskat eller okant begrepp

fér manga.

Sokmotoroptimering innebér enkelt forklarat att vi
arbetar for att optimera innehallet pa
Gymnasium.se sa att det ska vara sa relevant som
mojligt for vara besokare. Detta samtidigt som

vi haller oss till det halvluddiga ramverk och de
gatfulla tips som Google ibland delar med sig av.
Det fantastiska med s6kmotoroptimering ar att den
ar rattvis och &rlig, den gynnar inte den med mest
pengar, eller den som ar storst, bast och vackrast.

Den gynnar den som &ar mest relevant.

“2016 besoktes vi over

2 miljoner ganger”

S4, nér besokare hittar till Gymnasium.se gor

de alltsa det for att de letar efter ndgot som ror
gymnasieskolan. Ingen hittar in till

Gymnasium.se i tron om att ldsa om senaste kandis-
skvallret, hur man lagar tacos pa béasta sétt eller

om det ar farligt att svalja munskalj, utan for att de

googlat nagot gymnasierelaterat (hog relevans!). Det
ar da vi dyker upp som ett alternativ fér eleven, nér
de letar efter ndgot som vi kan hjalpa dem med. Det
handlar framforallt om presumtiva gymnasieelever
som letar efter gymnasium, som vill lara sig mer

om olika gymnasieprogram eller som kanske vill ha
allman information om gymnasieskolan.

S4, varfor ska ni anvanda er av oss?

En ledande fraga, forlat! Men svaret ar enkelt: For
att de som hittar till Gymnasium.se aktivt letar efter
information som ni som gymnasieskola vill nd ut
med! Programutbud, 6ppet hus-tider, behorighetsk-
rav, antagningspoang - you name it. Men eftersom
manga elever inte vet specifikt vad de letar efter
fyller vi det tomrummet genom att samla allt pa en
och samma plats. Pa den har platsen finns ni som
kunder med som ett alternativ for de elever som ar
intresserade och nyfikna av att se vilket utbud som
finns i deras omrade, vilken antagningspoédng som
kravs for en viss utbildning eller nér just er skola har
oppet hus.

2016 besoktes vi 6ver 2 miljoner ganger. 2017 siktar
vi pa att na ut till och hjélpa @nnu fler presumtiva
elever hitta ratt skola och utbildning. Kanske ar det
just er som de hittar?

GYMNASIEBAROMETERN



NYHETER FRAN ARET

Vad har hant pa Gymnasium.se under det gangna aret, och vad kommer att handa under det kommande
aret? Har presenterar vi 2016 ars stora handelser och beréattar vad vi arbetar med just nu!

Lansering av Yrkesguiden
Manga blivande gymnasieelever funderar kring vad som hénder efter gymnasiet. Vilket program ska de lasa for att fa sitt

dromjobb? Yrkesguiden &r en nylansering som ska ge svar pa dessa fragor, och hjélpa eleverna i ratt riktning. Lds mer om
Yrkesguiden pa sida 29.

Satsning pa SYV

Gymnasium.se hade under 2016 6ver 2 miljoner besok. Manga som besdker oss letar inte bara efter gymnasieutbildning, utan har
ocksa fragor som rér gymnasieskolan, valet, behorigheter med mera. For att ge dem béasta mojliga service har vi en studie- och
yrkesvagledare som arbetar at oss och besvarar fragor fran vara besokare och chattar med elever.

Google visar recensioner i sokresultatet

Google har utokat sin exponering av recensioner i deras sokresultat. Numera visas recensioner fran Gymnasium.se inte bara i
soktréffarna, utan ocksa i en 6versiktsruta for skolan, till hoger om sokresultaten.

Recensera meral

Nagot vi predikat en hel del om pa sistone &r recensioner. De ger er 6kad synlighet pa saval Gymnasium.se som pa Google, och
okad transparens ar ndgot som blivande gymnasieelever efterfragar. Under aret skrevs det ndstan 1200 elevrecensioner pa
Gymnasium.se. Under 2017 tror vi pa dnnu fler!

Fragvisa elever

Det senaste aret har vi satsat mycket pa att géra det enklare for vara besokare att stalla fragor till var SYV. Behovet finns
verkligen dar, och det syns inte minst pa antalet fragor som kommer in till var studie- och yrkesvagledare. Fran cirka 250 st 2015
till 6ver 760 inskickade fragor under 2016.

Allastudier.se

| maj manad forvarvade Gymnasium.se tillsammans med var systersida Studentum.se en av vara konkurrenter,
Allastudier.se. Forvarvet innebar att gymnasiedelen pa Allastudier.se under 2017 kommer att flyttas till Gymnasium.se, och driva
annu mer relevant trafik till oss.

Rekord i rekord!

Besoksrekord for en enskild manad, besdksrekord for ett kalenderar, rekord i antalet intresseanmalningar under en och samma
manad, rekord i antal intresseanmalningar totalt under ett ar. Ja, 2017 var sannerligen ett ar fyllt av rekord. Kul fér oss, bra for er -
sa ser vi pa saken. Vi berattar mer om detta har i Gymnasiebarometern.
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VAD AR PA GANG?

Ny grafisk profil och design

Omvaxling fornojer brukar man ju sdga, och som designen och logotypen i den hdar Gymnasiebarometern avsléjar sa har
Gymnasium.se helt enkelt Iamnat sin gamla grafiska profil och hoppat in i en ny, modernare och bekvamare kostym som vi tycker

passar oss alldeles utméarkt. Vi hoppas ni haller med oss!

Relevanssok

Under 2017 tar var soktjanst ett rejalt kliv framat da vi lanserar ett s6k som ska ¢ka relevansen bland vara anvandares sokningar.
Battre och mer relevanta sckningar ger mer nojda anvandare och skolor - vilket ar precis vad vi vill.

Yrkesguiden - Super sized

Under 2017 kommer vi att fortsdtta producera massor av yrkestexter, dessutom kommer vi att skapa en omvand variant av
yrkesguiden som kan svara pa fragor som: Vilka dorrar 6ppnar olika program till yrkesvéarlden?

Yrkesprogram.se och Riksintag is no more

Under varen 2017 sténger vi ner vara tva systersidor Yrkesprogram.se och Riksintag.se och ldgger allt vart fokus pa vara tva
domaner: Gymnasium.se och Gymnasiesérskola.se.

GYMNASIEBAROMETERN 6



OVERBLICK 2016

167 405

besok i snitt per
manad

1289 801

2°47 unika besokare

minuter i snitt totalt
stannar varje
besokare

463 988 277

sidvisningar i snitt sidor i snitt laser
per manad varje besokare
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BESOKARE
HISTORISKT & 2016

2016 var ett fantastiskt ar for Gymnasium.se, dar 6ver 2 000 000 besok registrerades under aret. Totalt
okade trafiken med hela 36% jamfort med 2015, vilket ar den storsta procentuella 6kningen sedan
Gymnasium.se:s forsta verksamma ar.

Besokare 2008 - 2016 Sedan 2013

har Gymnasium.se
2 500 000 mer an fordubblat
sin trafik (104%)
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TRAFIKKALLOR UNDER ARET

Andelen anviandare som kommer till Gymnasium.se via mobil och surfplatta 6kar for varje ar och under

2016 kom over 60% av trafiken fran en mobil enhet. Diagrammen nedan visar fordelningen under aret och
utvecklingen over tid.

Fordelning av trafikkallor under 2016

«**"° Tablet/iPad 10%

Mobil/smartphone  52%

Desktop/dator 38%

Anvandande av dator och mobila enheter
2010-2016

100%

80% . Tablet/iPhone

60%

' Mobil/Smartphone
40%

20%

. Dator/desktop
0%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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FORDELNING AV TRAFIK

Hur hittar vara besokare till Gymnasium.se? Har nedan gar vi igenom hur stor del av var trafik som kommer
fran Google, hur manga som hittar till oss via sociala medier etc. Vi forklarar dven vad de olika trafiktyperna
egentligen betyder.

Organisk trafik 87%
Direkt trafk 8%
Social trafik 2%
Email-trafik 2%

Hanvisningstrafik 1%

Besok som kommer direkt fran en sokmotor, exempelvis Google. Den
har trafiken &r inte kopt, utan bygger pa trafik som drivs in via sidor
som rankar hogt i sokmotorns égon. Ju béattre du &r pa att ranka for
konkurrenskraftiga sokord, ju mer organisk trafik far du.

Organisk trafik

} Enkelt forklarat ar direkt trafik den trafik dar en besdkare kommer till
Dll’ekt traﬁk din hemsida genom att skriva in din adress direkt i webblasaren, eller
via ett bokmarke.

Social trafik kommer fran olika sociala mediekanaler som exempelvis
: F k, | Linkedl h . 0
Social trafik aceboq : nsta?gra.r.n, in ed n, Snapchat etc. Du behdver skapa en
god social media-narvaro for att kunna generera trafik genom dessa
kanaler.

Email-trafik Traﬁ!< som genereras via mailutskick (ex. nyhetsbrev) kallas for
email-trafik.

Hanvisningstrafik betyder att besokaren klickat pa en lank pa en
annan hemsida och sedan hamnat pa Gymnasium.se.

Hanvisningstrafik

GYMNASIEBAROMETERN




FORDELNING
MALGRUPP OCH BESOKARE

Varifran kommer vara besokare? Hur speglar det hur malgruppen ar fordelad runtom i landet? Nedan
redovisas statistik for hur stor malgruppen ar* samt hur de drygt 2 miljoner bes6k Gymnasium.se haft
under aret fordelat sig rent geografiskt.

Region Besok | procent Fodda ar 2002 | procent
Stockholms lan 802 512 41,2% 24084 251%
Vastra Gotalands lan 322 084 16,5% 16109 16,8%
Skéne lan 244174 12,5% 12091 12,6%
Ostergotlands lan 59 292 3,0% 4204 4,4%
Uppsala lan 52 284 2,7% 3518 3,5%
Hallands lan 41136 2% 3322 31%
Jonkopings lan 40 064 2,1% 3006 3,7%
Sodermanlands lan 38508 2,0% 2710 2,7%
Vastmanlands lan 38211 2,0% 2 597 2,6%
Orebro l3n 37674 1,9% 2511 2,8%
Varmlands lan 35006 1,8% 2 505 2,5%
Vasterbottens lan 32574 1,7% 2500 2,6%
Gavleborgs lan 32242 1,7% 2488 2,6%
Dalarnas lan 32216 1,7% 2403 2,6%
Vasternorrlands lan 30379 1,6% 2350 2,5%
Norrbottens lan 27 886 1,4% 2 309 2,4%
Kronobergs lan 23727 1,2% 2100 1,9%
Kalmar lan 23604 1,2% 1782 2.2%
Blekinge lan 15054 0,8% 1494 1,6%
Jamtlands lan 13 800 0,7% 1190 1,2%
Gotlands lan 5366 0,3% 547 0,6%
1948 886 95815

*  Siffran visar endast levande fodda i Sverige, och réaknar alltsa inte med utlandsfédda som sokt till
gymnasieskolan. Till ldsaret 2016/17 var den siffran 21 322 for att ha en uppskattning.
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HUR OFTA BESOKER
MALGRUPPEN 0SS?

Hur ofta besoker blivande gymnasieelever Gymnasium.se just i ditt Ian? Vi har jamfort vara besokssiffror
och hur de fordelas 6ver landet mot hur stor malgruppen ar i olika lan. Har nedan kan du darfor se hur
manga ganger shitteleven besoker Gymnasium.se under aret .

13 13

besok/elev i
Dalarnas lan

besok/elev i
Vasterbottens lan

14

besok/elev i

3 3 Ostergotlands lin

besok/elev i
Stockholms lan

Besok/elev

Stockholms lan
Véastra Gotalands lan
Skanes lan
Uppsalas lan

Vastmanlands lan
Orebro I&n
Ostergétlands 1&n

besok/elev i Sédermanlands lan
Vastra Gotalands s Varmlands lan
[ ]

lan O Jonkopings lan
2 0 Kalmar lan
Vasterbottens lan
besok/elev i Gévleborgs lan

2 % Dalarnas lan
Skanes lan ° )
Vasternorrlands lan

Norrbottens lan
Hallands lan
Jamtlands lan
Kronobergs lan
Blekinge lan
Gotlands lan
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POPULARA PROGRAM

OCH INRIKTNINGAR 2016

Vilka program och inriktningar lockar storst intresse hos malgruppen? Under 2016 hade vara soksidor for program och
inriktningar over 1 470 000 sidvisningar. Har nedan listar vi samtliga gymnasieprogram i fallande ordning, och dven de 20
popularaste inriktningarna pa Gymnasium.se under aret.

Program Andel

Naturvetenskapsprogrammet
Samhallsvetenskapsprogrammet
Teknikprogrammet
Ekonomiprogrammet

Estetiska programmet

Fordons- och transportprogrammet
Vard- och omsorgsprogrammet
Handels- och administrationsprogrammet
El- och energiprogrammet

Bygg- och anlaggningsprogrammet
Barn- och fritidsprogrammet
Restaurang- och livsmedelsprogrammet
International Baccalaureate

Hotell- och turismprogrammet
Introduktionsprogrammet
Naturbruksprogrammet

Humanistiska programmet
Hantverksprogrammet

VVS- och fastighetsprogrammet

Industritekniska programmet

13 GYMNASIEBAROMETERN

131%
10,9%
9,5%
9,0%
7,2%
4,7%
4,6%
4,3%
4,2%
4,0%
3,8%
3,6%
3,6%
3,5%
3,2%
29%
2,7%
2,5%
1,5%

1,1%

Naturvetenskap 7.4% —
Juridik 6,3%
Stylist 61% NY
Ekonomi 6,1%
Beteendevetenskap 5,6%
Estetik & media 4,8%
Djur 4,4%
Frisor 4,3%
Musik 3,8%
Samhallsvetenskap 2,7%
Bageri & konditori 2,5% NY
Idrott & sport 2,4%
Teater 2,4% NY
Dans 22% NY
Dator- & kommunikationsteknik 2,2%
Naturvetenskap & samhalle 2,2%
Medier, information & kommunikation 2,0% —
Larlingsutbildning 2,0%
Textil design 2,0% NY
Bild & formgivning 1,9%

Battre placering an forra aret
Samre placering an forra aret

=== Samma placering som forra aret
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POPULARASTE
SOKORDEN UNDER 2016

Utover mojlighet att filtrera sin sokning efter gymnasieprogram, inriktning eller ort har besékare pa Gymnasium.se mojlighet
att fritextsoka. Vilka fritextsokningar var de populdraste under aret som gatt? Har nedan redovisar vi en lista 6ver de 20

popularaste sokningarna fran 2016. (siffrorna i parentes visar s6kordens placering fran foregaende ar)

Placering foregdende ar Placering foregdende ar
1. Internat (2) 11. Antagningspoéng (NY)
2. Fotbollsgymnasium (1) 12. Natur estet (12)
3. Spelutveckling (4) 13. Inredning (NY)
4. Arkitekt (6) 14. Oppet hus (20)
5. Polis (14) 15. Meritpoang (NY)
6. Ishockey (3) 16. Fotboll (16)
7. Basket (NY) 17. Handboll (NY)
8. Internatskola (7) 18. Japanska (14)
9. Hockeygymnasium (NY) 19. Psykolog (NY)
10. Meritvarde (1) 20. Distans (NY)

GYMNASIEBAROMETERN 14



INTRESSEANMALNINGAR

En intresseanmalan ar en mojlighet for gymnasievaljare att komma i kontakt med skolor som de ar
intresserade av for att fa mer information infor valet. Samtidigt ar en intresseanmalan en vardefull
tillgang for skolor i sitt relationsbyggande med den potentiella eleven. Under 2016 kom det in 6ver
13 000 intresseanmalningar pa Gymnasium.se.

Intresseanmalningar kommer in under hela aret till Gymnasium.se, men elever tenderar av forklarliga skal att
vara mer bendgna att lamna sina kontaktuppgifter under hsten samt under sjalva valperioden. Det faktum
att intresseanmalningar trillar in under arets alla tolv manader pekar tydligt pa att elever har gymnasievalet i
sina tankar under hela aret och att det inte enbart &r de sista manaderna innan gymnasievalet drar igdng som
ar viktiga.

Noterbart &r ocksa att det i en av vara undersékningar som genomférdes under vintern visade sig att mer an
varannan elev borjar leta efter information om gymnasievalet redan i 4k 7 och 8, nagot ni kan lasa mer om i
avsnittet om Gymnasierapporterna.
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Intresseanmalningar 2016
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SA FOLJER DU UPP DINA

INTRESSEANMALNINGAR

Kommer ni ihag att félja upp de intresseanmalningar som kommer in fran Gymnasium.se?
En intresseanmalan &r ofta elevens forsta kontakt med skolan, sa det ar otroligt viktigt att skapa en
positiv relation direkt mellan skolan och eleven. Alla som kontaktar er ar potentiella elever i framtiden!

Nar eleven kontaktat er

Efter att den potentiella eleven har skickat in en
intresseanmalan sa far ni ett mail till angiven
e-postadress sa att ni vet om att det finns en elev
som véntar pa svar fran er. Det ar sedan upp till er
hur ni vill beméta eleven. | var senaste undersokning
framkom det att mer &n varannan elev foredrar att
bli kontaktad av skolan via e-mail, och att skolan da
fragar eleven om vad hen vill ha hjdlp med. Véldigt
fa svarar att de vill bli kontaktade via telefon eller
att fa en katalog hemskickad. Men det viktigaste

ar fortfarande att eleverna faktiskt vill och blir
kontaktade.

Nastan var tredje elev far inget svar

Tva veckor efter att en intresseanmalan har skickats
till er fran Gymnasium.se far eleven en under-
sokningsenkat pa sin mail dar de far svara pa hur
de upplever att de har blivit bemdtta. Tyvarr svarar

nastan var tredje elev att de inte hort nagot fran
skolan, vilket drabbar saval skolan som eleven.
Intresseanmalningar &r ett direkt satt for eleverna att
ta kontakt med de skolor de ar intresserade av, och
de skickar intresseanmalningarna fér att de vill fa

mer information fran skolorna.
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Konsekvenserna av att inte besvara intresse-
anmalningar kan vara att eleverna far en negativ
bild av skolan och att de kdnner sig missndjda och
forbisedda. Intresseanmalningar &r ett verktyg som
ger skolan majligheten att pa ett enkelt satt ge ett

bra forsta intryck hos eleverna.

Intresseanmalningar ger resultat

Nastan var fjarde elev som har skickat en intres-
seanmadlan till en skola via Gymnasium.se anger
att hen ska ansdka/har ansokt till det program som
de valt att fraga om. Valdigt fa svarar att de inte ar
intresserade av programmet (9 %) och mer &n var
tredje svarar att de fortfarande inte har bestamt
sig om de ska vélja programmet eller ej. Av de som
gjorde en intresseanmalan under 2016 svarade
ungefar var fjarde elev pa utvarderingen.

Forma ert kontaktformular efter behov!

Kontaktformularet som eleverna fyller i pa
Gymnasium.se for att skicka intresseanmalningar till
er, kan utformas pa flera olika satt. Beroende pa era
onskemal kan formularet innehalla flera félt att fylla
i, som namn, adress och alder. Vad som ar viktigt

att téanka pa gallande kontaktformularet ar hur ni
sjalva vill ta kontakt med eleven. Vill ni enbart svara
genom e-mail ar det bara nédvandigt att begéra
e-mailadress, namn, ort och ev. meddelande fran

eleven.

Ju mindre eleven behdver fylla i desto storre chans
ar det att eleven valjer att skicka ivdg sin intres-
seanmadlan. Varje intresseanmalan ni far in fran
eleverna éar viktig, da det skapar nya mojligheter fér
er att beméta och informera pa ett personligt vis. Se
till att skréaddarsy kontaktformularet efter just era
preferenser sa att det ar sa smidigt och enkelt som
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KONTAKT-

HUR FOLJER DU UPP EN

INTRESSEANMALAN?

Ratt person och mailadress
Forsta steget ar ockséa det viktigaste —
namligen att ni har ratt mailadress som
tar emot intresseanmalningarna. Det
ar namligen den har personen som far
mailnotiser om att en elev ar intresse-
rad. GI6m inte bort att byta om en ny
person tar over ansvaret! Ni kan dessu-
tom ha specifika mailadresser som
mottagare for specifika utbildningar.

Aterkoppla till eleven

Nar ni fatt en intresseanmalan ar det
hos er bollen ligger. D& kan det vara
bra att ha en klar strategi 6ver hur er
&terkoppling ska ga till. Over hélften av
eleverna anger att de vill fa ett per-
sonligt mail dar skolan frdgar dem om
vad de behover hjalp med. Var fjarde
elev anger att det inte spelar nagon roll
hur de blir kontaktade, bara att skolan
hor av sig. Under 2016 blev nastan

var tredje elev utan aterkoppling, och
déarmed en missad mojlighet for skolan
i fraga.

Autosvar

Autosvar ar en instéllning som automa-
tiskt skickar ut ett mail till den elev som
gjort en intresseanmalan. Darmed kan
autosvaret vara den forsta kontakten
som eleven har med skolan.

| autosvaret kan det vara en god idé att
bifoga information om olika utbildn-
ingar och program pa er skola. Ni kan
snabbt skapa ett positivt intryck hos
eleven for att sedan skapa vidare kon-
takt. Autosvar lagger ni till via
Gymnasium.se:s kundlogin.

Kundlogin

Via ert kundlogin kommer ni at alla
inkomna intresseanmalningar, hit-

tar fullstandiga kontaktuppgifter till
intresserade elever och kan dessutom
se om nagra av eleverna svarat pa
uppfdljningsmailet vi har skickat ut. P&
sa vis kan ni utvardera er egen aterkop-
pling.

FORMULARET

Ar ni osikra pa vad ert kontaktformulir ska innehalla,
vad som ar bra att ha kvar och vad ni bor tanka pa?
Nedanfor redogor vi kring de vanligaste och viktigaste
falten som kontaktformuléret kan innehalla.

Det enda obligatoriska faltet, da det behovs for att ni
ska kunna kontakta eleverna.

Sa ni vet vem som skickar intresseanmalan, och
bestar av tva falt: Fornamn och efternamn, sa att ni
inte bara far halften av namnet.

Bra information for er om ni vill veta mer om vilka som
ar intresserade av er skola och om det ar manga fran
andra delar av landet.

Bra om ni vill kontakta eleven direkt via telefon. Kan
aven anvandas om ni vill SMS:a ut tider for till exempel
Oppet hus.

Sa ni vet nar eleven kommer borja pa gymnasiet, och
ar mer relevant att veta an alder.

Eleven far skriva fritt om vad de vill veta. Valdigt
anvandbart da det mojliggor att ni vet direkt vad ni ska
skriva eller saga till eleven.

Endast anvandbart om ni vill skicka ut fysiskt material.

GYMNASIEBAROMETERN
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. gymnasium.se

STATISTIK FRAN
GYMNASIESARSKOLA.SE

Behovet har lange funnits dar, och under 2015 tog vi tag i saken och lanserade en dedikerad hemsida for
gymnasiesiarskolor: Gymnasiesarskola.se. Sa har drygt 18 manader senare kan vi konstatera att vi haft
narmare 30 000 besok sedan start, och att behovet sannerligen finns dar.

Anpassad for malgruppen

Gymnasiesarskola.se ar skapad och anpassad efter

malgruppen. Det innebér bland annat att besokare

pa hemsidan kan fa texten uppléast, att texterna ar FUB; SPSM

skrivna i kortare och luftigare stycken och att det inte OCh gymnasiesérskolor
finns nagot onddigt brus. Men framfor allt sa ar allt har deltag|t | arbetet
innehall anpassat for de som pa ett eller annat séatt

vill soka efter eller lasa mer om gymnasiesarskolan i med att ta fram

stort eller en specifik gymnasiesarskola. GymnaSieSérSkOla.Se

Egen plattform for malgruppen

Elever i sdrskolan dr en malgrupp som inte
tidigare prioriterats och det har varit svart att hitta
information om olika alternativ.

Gymnasiesarskola.se fyller ett behov och ger
personer som ska vélja sédrskola en egen plattform
som ar anpassad efter deras forutsattningar.

Pa Gymnasiesarskola.se far man en 6verblick
over utbudet av skolor och program och kan
enkelt komma i kontakt med skolor. Sajten ar en

samlingsplats med information, forum och soktjanst 2 1 853

pa samma stélle. besdk under
2016

For gymnasiesarskolorna

For gymnasieséarskolor fungerar Gymnasiesarskola. 7 ;
for att halla sin egen hemsida uppdaterad, kan vi lntresseanmaln | ngar

hjalpa till genom att vi publicerar ert innehall och Under 201 6
haller sidan uppdaterad. Pa sa vis far ni en egen

se forst och framst som en marknadsféringskanal.

For skolor som saknar egen hemsida, eller resurser

plattform pa nétet och ser till att elever enkelt kan
hitta information om er skola.

GYMNASIEBAROMETERN
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GYMNASIERAPPORTERNA

Under 2016 sa startade vi en ny serie med undersokningar, Gymnasierapporten, vars syfte ar att ta reda pa

gymnasieviljarnas attityder, fragor och upplevelser av att vilja gymnasium och utbildning och hur de gar till
vdga for att fa tag pa information kring detta. Under hosten genomfaérde vi tva stycken undersokningar, och
sammanlagt deltog nastan 3500 ungdomar. | detta kapitel presenterar vi vara viktigaste upptackter fran

undersokningarna.

Stort intresse for gymnasiet redan innan arskurs 9

Manga ungdomar svarar att de &r intresserade av
information om gymnasieprogram och utbildningar
redan innan arskurs 9, och att de darmed véljer att
sOka information innan det ar aktuellt for dem. Det
visar att ungdomarna &r ute tidigare dn vad manga
erfar, vilket ppnar upp for fragan:

Hur forséker ni som gymnasieskola rikta er till de som

annu inte ska véalja gymnasium?

Jobb och vidareutbildning intressant nar eleverna

soker gymnasium

Nér eleverna far ange varfor de véljer specifika
skolor och utbildningar och vad de tycker ar viktigast
for deras val sa ar svaren valdigt tydliga: Vad de far
for mojligheter till vidareutbildning och vilka jobb
som utbildningen leder till. Aven om det finns manga
andra faktorer som spelar in nar eleverna ska vélja
gymnasium sa &r det alltid jobb och utbildning som
hamnar i topp.

Hur jobbar er skola med att upplysa om majligheterna
efter gymnasiet?

Eleverna gar i sina foréldrars fotspar

De elever med minst en fordlder som studerat vidare
pa hogskole- och universitetsniva svarar att dven de
siktar mot att studera pa hégskola och universitet,
och studerar darmed pa hogskoleférberedande
program. De elever vars foréldrar saknar hogre
utbildning tenderar att soka sig mot yrkesprogram
istallet.

Dalig koll pa maojligheterna till hogskolebehorighet

En tredjedel (!) av eleverna svarar i var undersékning
att de inte visste om mdgjligheterna till att [dsa in
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hogskolebehorighet pa yrkesprogram. Huruvida
detta faktum skulle paverka antalet sékande till
yrkesprogram kan vi endast spekulera i. Men att
framhava mojligheten till hodgskolebehorighet inom
yrkesprogrammets ramar tydligare kan mycket val

vara ett steg i att 6ka programmens popularitet.

Statusskillnad mellan olika program

P& fragan om hur eleverna ser pa olika program

i form av statusskillnad sa anser nastan 70 % att
hégskoleférberedande program har hogre status
an yrkesprogram. De som studerar pa hogskolefor-
beredande program anses som smartare och mer
ambitiosa, medan de som studerar yrkesprogram
anses som lata enligt eleverna.

Alla far inte tid med sin SYV

Mer &n var tredje elev uppger att de inte far den

hjalp de behdver av sin SYV i deras gymnasieval. De
kanner att de bade far for lite tid med sin SYV och att
de inte far tillrackligt med information om skolor och
utbildningar. Manga svarar ocksa att de tycker att
deras SYV ar daligt insatt i skolor och utbildningar.
Detta visar pa att skolornas SYV:ar inte hinner med
alla sina elever, och resulterar troligtvis i att eleverna
soker information pa egen hand.



Recensioner paverkar och engagerar

Majoriteten av deltagarna i den senaste Gymnasier-
apporten svarar att de laser recensioner. De anger
att recensioner ger dem en insyn i skolan och ar en
rak och &rlig bild av skolans verksamhet, direkt fran
eleverna. Deltagarna anser att elever ar battre pa att
beskriva hur skolorna &r sjadlva med egna ord. Tva av
tre elever som laser recensioner anger aven att de
blir paverkade av recensioner.

“Nastan 70% av
ungdomarna tycker att

det ar svart att valja
skola och program
infor gymnasiet”

Svart att valja gymnasium

Né&stan 70 % av ungdomarna tycker att det &r svart
att vélja skola och program infér gymnasiet. De
upplever att det ar en stor press pa dem att vélja
ratt utbildning samtidigt som de maste ténka pa
mojligheter efter examen, hur rolig utbildningen &r,
hur stamningen pa skolan &r, och om de behdéver
flytta. Manga tar upp att de tycker det &r jobbigt
att redan nu behodva planera och bestamma vad de
vill arbeta med efter sin utbildning, eller om de ska
studera vidare.

9 av 10 anvander Google for att lasa om gymnasiet

Mer @n 90 % av eleverna svarar att de anvander
Google for att soka efter information om gymna-
sieutbildningar och skolor. Vilket visar pa hur viktigt
det ar med information pa Internet fér ungdomar
idag.

Vill ni veta mer?

Om ni vill lasa undersodkningarna i sin helhet sa kan ni

gora det pa var hemsida:

Gymnasium.se/om-oss

J .
‘ gymnasium.se

Vad vill eleverna studera?

Vilken typ program tanker du soka eller
studerar du redan idag?

74% R B
19% @ Hogskoleférberedande
f% v \ @ Vrkesforberedande

%

@ Vetgj

Introduktionsprogram

Yrkena som flest soker
efter pa Gymnasium.se:
1. Lakare

Psykolog

Polis

Advokat

Larare

Elevernas syn pa status

Anser du att det ar nagon statusskillnad
mellan att studera pa ett yrkesforberedande
och hogskoleforberedande program?

@® o 51%
@O Ng  26%
® Vete] 23%

GYMNASIEBAROMETERN

22
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RECENSIONER

Det blir allt vanligare med recensioner online och speciellt unga personer anvander det som ett verktyg i

olika val- och kopprocesser. Anvandarrecensioner har bevisats vara siljdrivha och personer vill i allméanhet

lasa recensioner innan de tar beslut.

Tva av tre elever paverkas av recensioner

Var senaste Gymnasierapport, genomférd i
december 2016, visar att elever uppskattar att fa
direktinformation fran tidigare elever om hur det
ar att ga pa skolan. Majoriteten av eleverna laser
recensioner och de som inte gor det forklarade
att det var pa grund av tidsbrist och okunskap om
var recensionerna ligger. Av de elever som laser
recensioner sa dven tva av tre att de paverkas av
recensioner, vilket visar pa vilken stor vikt de har

i elevernas gymnasieval. Eftersom att alla elever
inte har mojlighet att ga pa oppet hus och massor
ger recensioner eleverna en mojlighet att skapa
en tydligare bild av skolan. Eleverna tycker dven
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att recensioner vager tyngre an familj och vanners
omdomen nar det kommer till gymnasievalet, vilket
visar pa hur viktigt det ar att prioritera recensioner i

marknadsféringsarbetet.

Att det bade finns negativa och positiva omdémen ar
en tillitsfaktor for besdkarna. Hemsidor som endast
har positiva recensioner innehaller antagligen, enligt
eleverna, pahittade recensioner eller innehaller
censurering. BrightLocals undersdkning géllande
recensioner online visar att 85% av de tillfragade
laser ungefar tio recensioner innan de ar ndjda, vilket
visar att dven kvantitet spelar in. Darfor ar det viktigt

att fa fler elever att skriva recensioner om er skola.
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TIPS FOR RECENSIONER

Tips for att fa fler elever att skriva recensioner

Anvand elevambassaddorer som i sin tur kan uppmuntra fler elever att skriva
recensioner

Nyttja Gymnasium.se:s recensionverktyg som ni hittar i ert kundlogin. Vi hjalper
garna till och skickar ut inbjudan till elever att recensera skolan, det enda vi
behover ar elevernas mailadresser

Lagg till var recensionswidget pa er egen hemsida som visar en femsiffrig
betygsskala baserat pa era recensioner pa Gymnasium.se, den ar aven lankad till
er recensionssida pa Gymnasium.se

Gor recensionsutskicken till en rutin, exempelvis kan ni varje ar gora ett utskick

| var senaste undersokning (Gymnasierapporten 2016 - Eleverna och
gymnasievalet) framkom det att Gver 67% av deltagarna valjer att
lasa recensioner om gymnasieskolor. Nastan 65% av de som laser
recensioner svarade att de blir paverkade av recensioner.

Recensioner ar inte bara positivt for eleverna utan
aven fordelaktigt for skolan da det:

Okar skolans synlighet pa Gymnasium.se, da fler sdkord kopplas ihop till
skolan, vilket bidrar till att skolan kommer hogt upp bland foreslagna skolor

Nar man soker efter skolan pa Google syns antalet stjarnor skolan fatt, pa en
femgradig skala, till hdger om skolans kontaktuppgifter

Ger skolan en majlighet att kartlagga vad eleverna tycker gor skolan unik och
se over elevernas mer kritiska synpunkter

Gor det mojligt for skolan att bemata kritik, fran positiva och negativa
recensioner

Bidrar till skolans trovardighet och transparens
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STUDIEVAGLEDNING PA

GYMNASIUM.SE

Vad ska jag plugga pa gymnasiet? Hur kommer mitt gymnasieval att paverka min framtida yrkeskarriar

och vad hander om jag vill byta program eller skola? Ja, detta ar tankar som den blivande gymnasieeleven

har. Vi har genom var SYV-sektion den stora férmanen att ha en direktkontakt med den blivande

gymnasieeleven som besoker Gymnasium.se for att fa stod i sitt gymnasieval och svar pa sina fragor och

funderingar.

Vad som framkommer &r att gymnasievalet ar det
forsta stora och viktiga beslutet som manga av
vara besokare star infor, manga kénner darfor en
stress och oro infor sitt val. Det ar darfor vardefullt
att vi med var SYV- sektion har mojlighet att ge vara
besdkare vdgledning och kan tillgodose de med den
informationen som de saknar.

Var studie- och yrkesvagledare jobbar dagligen

med att besvara de fragor som inkommer till
Gymnasium.se. Ibland &r behovet storre att fa sina
frdgor besvarade omgaende, vi kan darfor erbjuda
besokaren mojligheten att stélla sin fraga i var
SYV-chatt for en direkt dialog med var studie — och
yrkesvéagledare. Vi har hog trafik pa var SYV-sektion
aret runt, men néra inpa gymnasievalet ar behovet
av vagledning naturligtvis extra stort. Vi ar darfor
glada 6ver att kunna erbjuda vara besokare en sadan

service.

Var SYV-sektion &r inte bara en plattform for den
blivande gymnasieeleven att vanda sig till for att
fa vdgledning, det ger oss dven mojligheten att

lara kdnna var malgrupp. Att veta vilken typ av
information var malgrupp efterfragar skapar goda
forutsattningar for oss att anpassa Gymnasium.se
utifran besokarens behov.

Det ar ju lika viktigt for er som for oss att att lara
kdnna malgruppen. Vi har darfér samlat och
sammanstallt data om hur den gymnasiesdkande
eleven tanker under de olika gymnasieférberedande

faserna.

Vi fick under det gangna aret in mangder med fragor
fran vara besokare. For att ge er en inblick i hur
eleverna tanker och vilka funderingar de har kring
deras val av skola och utbildning har vi gjort en sam-
manstallning av elevernas aterkommande fragor pa
Gymnasium.se under aret.

Pa de foljande sidorna har vi darfor gjort en tidslinje
dar du kan félja elevernas tankebanor pa sin resa
mot den perfekta gymnasieutbildningen, manad for

manad.

ARANJA ILANA ABDULLAH

STUDIE- OCH YRKESVAGLEDARE

Aranja ar Gymnasium.se:s studie- och yrkes-
vagledare sedan arsskiftet 2016/2017.

Hon hjélper alla vara bes6kare med deras
gymnasiefunderingar och henne hittar du
bland annat i chatten och i var SYV-sektion
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N gymnasium.se

September: Vad ska jag bli nar jag blir stor?

For manga gymnasiesokande elever ar september en manad for reflektion och de stéller sig
fragan- vad ska jag bli nar jag bli stor? Tankarna borjar dra mot framtiden och man vill redan nu
planera for hur man nar sitt mal, vilken gymnasieutbildning leder till mitt framtida dromyrke? TIpS!

Som kund pa Gymnasium.se kan det har vara en god tanke att se 6ver informationen pa era utbildningssidor

sa att podngplaner och annan information &ar aktuell och uppdaterad. Pa era egna hemsidor kan ni publicera
inspirerande artiklar, informera om meritpodng samt om vilka typer av yrken som era program kan leda till.

Oktober: Behorighet och antagningsstatistik

Nar eleven har hittat ett gymnasieprogram som intresserar hen ar nasta steg att skaffa informa-

tion om behorighet samt om antagningspoang. Eleven vill veta vad som kravs for att bli behorig

till just det programmet och hur antagningsstatistiken har sett ut tidigare ar. Allt for att fa sig en

uppfattning om - och 6ka sina egna chanser att bli antagen till utbildningen. TipS!

Informera om vilken typ av behorighet som man far efter programmet, kan det finnas mojlighet till flera be-

horigheter? Framforallt &r tidigare antagningsstatistik intressant!

November: Lisa gymnasiet pa en annan ort

Det finns manga elever som annu inte bestémt vad de vill studera pa gymnasiet men som
kanner starkt for specifika @mnen. De eleverna forsoker tillsammans med var Studie- och
yrkesvagledare att hitta bra och relevanta utbildningar. De som vill studera pd annan ort letar nu
information om elevboende.

Tips!

Har ni elevboende pa er skola? Som kund hos oss kan ni alltid uppdatera er skolpresentation med ny infor-
mation och nya bilder. Har ni uppdaterade bilder pa ert elevboende sa ar detta ett bra tillfalle att publicera
dessa pa er skolpresentation hos oss, just for att ge den intresserade eleven en uppfattning om hur det ar
att bo pa ert elevhem. Pa er egen hemsida kan information om vem som &r beréttigad inackorderingstillagg
samt hur man ansoker om detta vara av intresse for besokare.

December: Oppet hus, méssa och skugga en elev

Manga borjar nu fundera pa hur det &r att vara en elev pa den skolan som man vill soka till.

Hur ser era lokaler ut? Ater man lunch i skolan? Finns det majlighet till praktik? Far man en egen

dator och finns det mojlighet att fa extra stod i sina studier? December &r &ven en manad dar )
manga undrar 6ver meritvarde och hur det fungerar. T'DS!

Oppet hus &r ett utmérkt satt for eleven att besoka skolan och fa majlighet att tréffa savél larare som elever.
Erbjuder ni Oppet hus pa er skola eller méjlighet att “skugga” en nuvarande elev? D& &r detta tillfallet att an-

nonsera om det pa er sajt samt pa er skolpresentation hos oss pa Gymnasium.se. Andra spannande inslag
som berattar om livet som student pa just er skola kan vara elevreportage och videoreportage.
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Januari: Gymnasievalet

Snart séatter valperioden igdng! Manga undrar darfor Gver ansokningsprocessen, nar borjar valet
pa min ort? En del borjar redan nu k&nna en stor press pa val av gymnasieprogram och om det
kommer vara avgorande for deras framtida val av yrke. De vill veta vilka mojligheter de har efter

studenten och vad som skiljer en yrkesforberedande examen mot en hogskoleférberedande ;
examen. Tips!

Uppdatera er hemsida med information om nar antagningen oppnar for just er skola och den antagnings-
enhet som ni tillhor. Manga elever som soker en yrkesforberedande utbildning vet inte om att det alltid gar
att fa en hogskoleforberedande examen genom att Iasa till kurser. Denna typ av information ar bra om man

kan hitta pa era utbildningssidor pa Gymnasium.se. Ifall det finns méjlighet att sjalv paverka kursutbudet pa
det program som man ar intresserad av att anscéka till bor aven denna information vara utskriven pa utbildn-
ingssidorna. Allt for att ge besokaren en uppfattning om hur hen sjélv kan paverka och styra innehallet i sin
gymnasieutbildning mot sina egna intressen.

Februari: Introduktionsprogram och utlandsstudier

De elever som annu inte ar behoriga att soka ett nationellt gymnasieprogram gar nu och fun-

derar pé vilka majligheter de har att studera pa gymnasiet. Under februari kommer det &ven in

massvis med fragor om utlandsstudier och hur maéjligheten ser ut att dka pa ett utbytesar. Hur ]
fungerar det om man har studerat pa hogstadiet utomlands men vill ga gymnasiet i Sverige? TIDS!

Informera om vilka mojligheter ni erbjuder till de elever som saknar grundlaggande behdrighet till gymnasiet
samt om vilka méjligheter som finns att studera utomlands. Erbjuder ni introduktionsprogram? Har ni sa-
marbeten med skolor utomlands? Finns det mojlighet att aka pa ett utbytesar eller gora praktik utomlands?
Se till att uppdatera er egen hemsida med denna information. Som kund hos oss pa Gymnasium.se har ni,
pa er skolpresentation dven mojligheten att informera besckaren om vilka alternativ till utlandsstudier och
introduktionsprogram som just ni erbjuder.

Mars: Stipendier och inackorderingstillagg

Manga som har sokt eller ska soka till en utbildning utomlands eller vill studera pa annan ort
borjar nu fundera dver hur de ska finansiera sin studietid. Finns det mojlighet att ansoka om ett ]
specifikt stipendium eller & man berattigad inackorderingstilldgg? Tips!

Forklara gérna tydligt pa er skolas hemsida och pa era sidor pa Gymnasium.se vad det finns for mojligheter
att ansoka om stipendium eller inackorderingstilldgg . Det gor att eleven vet om olika finansieringsmoj-
ligheter som finns redan tidigt i sin beslutsprocess.

Ar du inte kund idag?
Valkommen att kontakta oss for att se dver er medverkan
pa info@gymnasium.se
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April: Preliminara antagningsbeskedet och omval

Nu har de gymnasiesokande eleverna fatt sitt preliminara antagningsbesked och har darfor
manga fragor om vad det egentligen innebar. Det har &ven blivit tid fér omval och eleverna har
nu mojlighet att gora andringar i sin gymnasieansokan. Detta ar nagot vi tydligt kan utldsa av
karaktéren pa de fragor som inkommer till oss pa Gymnasium.se, dar fragor kring omvalet &r
Overrepresenterade i april manad.

Tips!

| tid fér omvalet kan det vara en god tanke att marknadsfora sin skola och sitt programutbud med olika typer

av marknadsaktiviteter. Manga gymnasiesdkande elever ar fortfarande pa jakt efter en gymnasieutbildning
och darfor mottagliga for inspiration i sitt gymnasieval.

Maj: Slutbetyg

Snart ar slutbetyget klart for de som gar i rskurs nio och manga elever undrar darfér om deras
betyg kommer att racka for att bli antagen pé det programmet som de har sokt. Vi far aven in
en hel del frdgor om det &r mojligt att gora ett nytt gymnasieval efter omvalsperioden.

Juni: Antagningsforfarandet

| juni gar de gymnasiesokande eleverna ivrigt och invantar sitt antagningsbesked. Manga un-
drar 6ver hur antagningsprocessen fungerar och nar de kan forvanta sig att fa sitt antagnings-
besked.

Juli: Sommarlov och sommarskola

Under sommarlovet funderar de elever som har fatt betyget F pa en avslutad kurs hur det kom-
mer att paverka deras maojlighet att bli antagen pé ett gymnasieprogram. De flesta elever oroar
sig for att de inte kommer att vara behdriga till det program som de vill lasa. TIpS!

De allra flesta kommuner erbjuder elever med erhallet betyg F en plats p4 sommarskola for att komplettera
sina betyg. Om eleven inte hunnit komplettera sitt betyg vid tid for skolstart kommer hen att behova lasa ett

introduktionsprogram. Har ni introduktionsprogram i ert programutbud &r det en god idé att informera om
detta saval pa er egen hemsida som pa er skolpresentation pa Gymnasium.se.

Augusti: Byta gymnasium

Manga som bdrjar pa sitt gymnasieprogram kanner snabbt att de valt fel. De hor darfor av sig
till oss med fragor om hur de kan ga tillvaga for att byta gymnasium eller gymnasieprogram.
De som fortfarande inte har blivit erbjudna en gymnasieplats kdnner nu en stor oro och vill veta
vad de kan gora for att paverka sin situation.

Tips!

Hur ser det ut pa er skola? Har ni lediga platser kvar pa nagot program? Eftersom detta ar en period dd man-

ga vill byta skola eller program sa ar det ett bra tillfalle att informera om hur situationen ser ut pa er skola.
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YRKESGUIDEN

I juli 2016 lanserades en ny och uppdaterad version av Yrkesguiden pa Gymnasium.se. Sektionen har

sedan tidigare funnits pa sajten, men nu har vi lagt tid och energi pa att uppdatera informationen om
alla yrken, lagt till nya yrken och gett den ett nytt och frascht utseende.

Varfor behovs det en yrkesguide pa Gymnasium.se?

Yrkesguiden finns till for att hjélpa vara besokare i
deras gymnasieval. Vi far namligen in manga fragor
frdn gymnasievaljare dar de har funderingar om olika
yrken, vad de ska lasa i gymnasiet for att bli ett visst
yrke och om hur jobbmajligheterna ser ut for olika
yrken. Yrkesguiden tillfor darfér mycket varde till
besodkarna pa Gymnasium.se och vi ser stor potential

i denna sektion for framtiden.

Vad hittar jag for information i Yrkesguiden?

Fokus i Yrkesguiden &r att guida elevernai vad
det finns for olika yrken och vad som kan vara ett
bra val av gymnasieprogram om man har bestamt
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sig for vilket yrke man vill bli. | Yrkesguiden finns
information om 6ver 100 olika yrken och vi jobbar fér
fullt med att fylla pa& med massor av nya spannande
yrken. Nar vi lagger till nya yrken utgar vi fran vad
vara besotkare ofta stéller fragor om, vad som
eftersoks pa Google och liknande for att tillfora
besodkarna sa mycket viarde som mojligt. Under de
narmaste manaderna raknar vi med att fylla pa med
minst 100 yrken till. Bestkarna kan leta via olika
yrkeskategorier eller leta i listan med alla yrken
sorterade fran A-O.
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TOPP 10 | YRKESGUIDEN

Har nedanfor har vi listat de tio yrken samt de tio yrkeskategorier som har haft flest sidvisningar i Yrkesguiden pa

Gymnasium.se. Topplistorna baseras pa data fran perioden 1/7 till 31/12 under 2016. Foga forvanande aterfinns klassiska
yrken som advokat, lakare och pilot pa listan 6ver de mest populara yrkena. Det ar ocksa vart att notera att alla yrken pa listan
kraver nagon form av eftergymnasial utbildning. Det &r i linje med trenden att de hogskoleforberedande programmen har allt
fler sokande, jamfort med yrkesprogrammen, i gymnasieskolan idag.

| listan till hoger ser du de tio yrkeskategorier som har haft flest sidvisningar i Yrkesguiden pa Gymnasium.se under samma

tidsperiod. Listan over de mest populara yrkeskategorierna 6verensstammer till stor del med yrkeslistan. De fem mest
populéra yrkena hor alla till de tre kategorier som aterfinns hogst upp i listan med de populiraste yrkeskategorierna.

Yrken

Yrkeskategorier

Ingenjor Naturvetenskapligt arbete

2 Ekonomi, administration &

:Z Advokat il

Halsa & sjukvard

4 Data & IT

Tekniskt arbete

Ekonom
Lakare
Biolog

6 Socionom Socialt arbete

7 Forsaljning, inkop &

Pilot marknadsforing

8 Spelutvecklare 8 Kultur, media & design

Transport

O Pedagogiskt arbete

m— I
@ >
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SA ANVANDER NI

SOCIALA MEDIER

Sociala medier har gjort det mojligt for oss att vara delaktiga och starta virala eldar. Det ar en plats

dar vi kan halla kontakten, halla oss uppdaterade, hitta underhallning, dela asikter, eller rent av fylla

ut ledig tid. Man skulle rent av kunna sédga att sociala medier ar en modern demokrati.

Internet och sociala medier har blivit en sjalvklar del
av var vardag. Den snabba 6kningen av det mobila
anvandandet har bidragit till att vi idag kan vara mer
sténdigt narvarande pa sociala medier &n tidigare.
Hela 9 av 10 elever i aldrarna 13-16 anvander idag
sociala medier. Darfor ar det viktigt att skolor har
en narvaro pa sociala medier for att kunna féra en
dialog med elever pa den plats dar de standigt ar
aktiva.

Snapchat, Instagram och Facebook ar idag de
populéraste sociala natverken hos elever som gar

i grundskolan och gymnasiet. Gymnasium.se har
gjort en kort sammanfattning till varfor er skola bor
finnas péa respektive kanal, samt tips pa hur ni kan
anvanda kanalerna for att engagera elever och lyfta
fram skolan.

Snapchat

Om det ar en sak som ar kristallklart sa &r det att
elever alskar Snapchat. Det ar roligt, enkelt, och inte
minst personligt. Med bara sex ar pa nacken har

Snapchat vuxit sig till ett av de populéraste sociala

natverken for ungdomar under 25 ar. Med Snapchat

Snapchat
(flickor 14-16)

Snapchat
(pojkar 14-16)

©
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Instagram

flickor 14-16) ‘. Facebook  °,
D (flickor 14-16) .

kan du skicka bilder och videoklipp som visas upp
till 10 sekunder, for att sedan ga upp i rok. Vad som
gor Snapchat unikt ar dess festliga tillaggsfunk-
tioner som filter och linser som gor att innehallet blir
livligare.

Instagram

Instagram &r inte bara ar en plats for selfies och
matbilder. Det ar den visuella plattformen dar du
kan bekanta dig med personer genom att ta del av
deras vardag. Med nastan halva svenska internetbe-
folkningen som utforskar Instagrams alla hérn finns
det ingen anledning till varfor er skola inte ska finnas
med.

Facebook

Det senaste decenniet har Facebook varit en
vasentlig del av var nérvaro online. Darfor erbjuder
Facebook ett smorgasbord av mojligheter, oavsett
om ditt mal ar att lyfta skolan, engagera elever eller
driva trafik till skolans hemsida.

Facebook
Instagram Y (pojkar 14-16)
(pojkar 14-16) .

. .
.

.

@@

Procenttalen avser daglig anvdndning
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TIPS OCH RAD

Uppmana att ta en
screenshot

Trots att innehall pa Snapchat
“sjalvforstors” efter 10 sekunder har
manga listat ut att man kan spara
innehallet genom att ta en screenshot
av innehallet innan det forsvinner. Er
skola kan anvanda er av det sluga
knepet till er fordel genom att visa
ett filmklipp eller en serie med bilder
och utmana eleven att hinna ta en
screenshot pa ett visst stycke, och
sedan skicka in, ladda upp eller

anvanda som bakgrundsbild.

En Snap mot chans for
beloning

Om skolan har ett event kan ni ge
eleven chans att vinna biljetter,
kuponger eller liknande genom att de
skickat en Snap dar de utfor upplysta

tavlingsinstruktioner.
Skapa Geofilters

Ett Geofilter ar ett offenligt, pahittigt
och icke-kommersiellt filter som
anvandar inom ett omrade kan valja
att anvanda i sina Snaps. Likt ett
mini-vykort ar Geofilters ett enkelt
satt att visa var du befinner dig. Du
kan sjalv designa Geofilters for olika
andamal, exempelvis for skolan,
evenemang, oppet hus, examen eller

hogtider.

Bilder ar som
ogongodis

Tjusiga  bilder och videoklipp
engagerar. Du skulle inte vanda
blicken for en suddig affisch pa
bussen. Detsamma kan sdgas om
Instagram. Instagram handlar om
att forse anvdndare med fantastiska
visuella upplevelser. Slarvar du med
kvalitén ar det latt att bli nonchalerad

i flodet.
En konsekvent stil

Alla gillar en bra story. Hall dig darfor
till att publicera innehall som &r unikt
for er skola sa att det blir lattare for

era elever att folja er.

Anvand relevanta
hashtags

Hashtags kategoriserar innehallet.
De hjélper anvandare att hitta innehall
och konton att folja. Anvand bara
hashtags som ar relevanta for skolan
och inlaggets budskap. Det ar latt
att bre pa pa for manga hashtags pa
inlagget for att fa rackvidd, vilket ofta

kan uppfattas som spammigt.

Gor forsta intrycket
tilltalande

Den virtuella motsvarigheten till
ett forsta intryck sker numera pa
Facebook. Det innebar att du bor
presentera en stilren omslagsbild,
en igenkannande profilbild samt
en informerande och engagerande

Om-sektion.

Det ar en tvavags-
kommunikation

Vi har sedan lange passerat tiden
da organisationer etablerade sig pa
Facebook enbart for att glorifiera
sig sjalva. Elever vill ha en anledning
att besoka en skolas Facebooksida.
Publicera darfor vardeskapande
innehall som bade &r engagerande
och matnyttigt for bade skolan och
eleverna. Stéll fragor, uppmana
till handling, ldgg upp bilder fran

evenemang och lektioner.
Tank pa spraket

Skriv som en manniska, inte som en
robot. Hall spraket enkelt och var
empatisk. Tank pa att du skriver direkt
till eleven. En personlig sprakstil ger

skolan identitet och personlighet.
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DIGITALA TRENDER

FOR 2017

Den digitala utvecklingen ar standigt i forandring, och att halla reda pa allt som hander ar inte helt latt.

Darfor tankte vi dela med oss av nagra av de omraden som forvantas trenda under det kommande aret.

Datadriven marknadsforing och vikten av
kundupplevelsen

Varje ar kommer det ut alltmer tekniska verktyg som
gor det majligt att samla in stora méangder data och
mata den. Det gor dven att kraven okar géllande

att analysera data, da de viktigaste delarna av
informationen ska lyftas ut. Idag ar det inte langre
det lagsta priset eller den basta kvalitén som anses
vara den storsta utmaningen, utan att ge besdkaren
den béasta upplevelsen. Darfor ar det viktigt att

hela tiden soka efter vilken information besokare
uppskattar och vardesatter just nu. Nyttjar ni era
elever for att lara er mer om malgruppen, hur de letar
information och framfor allt vilken information de
efterfragar?

Gymnasium.se genomfor flera undersdkningar per
ar med gymnasievalet i fokus, bland annat for att fa
en storre forstaelse gallande vilka artiklar, gym-
nasieprogram och informationssidor eleverna tycker
ar intressanta och inspirerande.

Gymnasium.se uppdateras standigt for att méta
elevernas behov och férhoppningar om vad de
kommer hitta pa hemsidan.

Mobile First

Allt fler foretag prioriterar idag att bygga
mobilanpassade hemsidor, eftersom det idag ar
den plattform som anvands mest. Google-sékningar
gors allt oftare fran mobilen &n datorn. Att ha ett sa
kallat “mobile first”-tédnk nar man skapar innehall
och nya funktioner pa sin webbplats ar darfor valdigt
viktigt. Hur uppfattas egentligen er hemsida pa en
mobiltelefon? Ar bilderna i rétt format och hur latt

ar det att navigera sig runt pa hemsidan? Manga
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foretag valjer idag att ta bort en del textinnehall fran
sin mobilanpassade hemsida, eftersom att det latt

blir rérigt pa en mindre skarm.

Sociala medier

De flesta féretag som vill starka sin kundkom-
munikation véljer idag att anvanda sig av sociala
medier. Det ar ett effektivt satt att ta del av nya
kanaler dar deras malgrupp redan befinner sig. Det
galler framforallt foretag med yngre malgrupper,
exempelvis skolor. Genom att anvédnda sociala
medier som Facebook, Instagram och Twitter har
intresserade elever mojlighet att ta del av er skolas
dagliga aktiviteter. Flera universitet och skolor

har valt att |ata en elev per vecka ansvara for att
publicera innehall, vilket kan ses som en digital

variant av att skugga en elev.

Gymnasium.se anvander sociala medier for att
uppdatera vara besdkare om vad som hander

pa hemsidan, vilket i sin tur genererar trafik till
hemsidan. Sa se till att ni ocksa nér ut till potentiella

elever via sociala medier, eftersom det ar en viktig



plattform for denna unga malgrupp. Vi berattar mer

om det hér pa sida 31.

Innehallet ar allt

Eftersom kundupplevelsen blir allt viktigare behover
dven innehallet pa hemsidan prioriteras. Vi skulle
sdga att innehallet borde vara er hogsta prioritering.
En anvandare vill idag forst och framst sdka
information pa egen hand innan personen tar kontakt
med skolan. Darfor ar det viktigt att utga och erbjuda
innehall som &r framtaget utifran vad bestékaren kan
tdnkas leta efter. Det &r en naturlig utveckling av att
sOkmotorerna har blivit allt smartare, det handlar
inte langre om att manipulera Google - utan om att
leverera storsta mojliga varde for anvandaren.

Native-annonsering

En annan digital trend ar Native-annonser, vilket ar
annonser som ser ut som en artikel dar lasaren ska
kanna igen sig och inte upplevas som direktreklam.
Det &r onlinemarknadsféring med fokus pa att bygga
upp en berattelse, dar tanken ar att anvandarna ska
lara sig nagot nytt, interagera och forhoppningsvis
dela budskapet pa sociala medier. Aven d& Native-
annonsering ar utformad som en artikel ar det viktigt
att vara tydlig med vem som star bakom materialet
och inte skapa en falsk bild av att materialet &r
redaktionellt oberoende.

“..darfor ar det viktigt
att [...] erbjuda
innehall som ar

framtaget utifran vad
besokaren kan tankas
leta efter”

Skolor kan tillampa Native-annonsering genom att
skicka ut artiklar om amnen som fangar elevernas
intresse och dven skriva om tjanster/nyheter som
skolan kan erbjuda. Det gor det lattare att fanga
elevernas uppmarksamhet och 6kar mojligheten att

eleverna kommer dela artikeln pa sociala medier.

J .
‘ gymnasium.se
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